YA Strategie rozvoje cestovniho ruchu v turistické oblasti Rokycansko a Horazdovicko 2032 - AKCNi PLAN Keokew - | kma-




# Nazev Popis projektu / aktivity Odpovédi Spoluprace 2025 2026 2027 Naklady Vazba na | Priorita
2.Q(3.0(/4.0/1.Q/2.Q|3.Q|4.0|1.Q|2.Q|3.Q|4.Q opatreni
9 Navazat komunikaci se spravou CHKO 1) Navézat komunikaci se spravou CHKO Brdy a obcemi v oblasti a okoli. DS Rokycansko (CHKO Brdy, obce v Brdech a 111|112 ]2]2]2 bez primych nakladl 1.1.2 1
Brdy a obcemi v Brdech a okoli. Prosazovat|Spolupracovat na produktech, které by motivovaly navstévniky k v okoli 3.1.1
provazanost jednotlivych turistickych cili. [dlouhodobéjsimu pobytu v oblasti. Prosazovat provazanost turistickych cilt. 333
2) Efektivné komunikovat nové vzniklé produkty cestovniho ruchu
navstévnikdm. (skrze informacni materialy, web, aplikaci, socialni sité...)
10  |Ve spolupraci s obcemi zajistit vznik a Komunikovat obcim a podnikatel(im program (navod) co a jak je mozné DS Rokycansko |obce, soukromy sektor X[ X|X|[X]|X]|X]|X|X bez primych nakladl 123 1
udrzovani kvalitni sekundarni zfidit za UCelem rozvoje infrastruktury cykloturistiky. Zdraznovat vyznam
infrastruktury pro cyklisty. dostupnosti nabijecek na elektrokola, stojant, odpocivadel na dalkovych
trasach.
11 Iniciovat rozsifeni sité parkovist v Iniciovat posileni sité parkovist na klicovych mistech. Navazat spolupracis |DS Rokycansko |obce X|X[X]|X|[X|[X]X]| X bez pfimych nakladl 1.3.2 n
lokalitach klicovych z hlediska cestovniho |provozovateli a potencialnimi provozovateli stellplatzti a karavanovych stani 133
ruchu. Podporovat vznik a rozvoj - koordinovat je a poskytovat jim marketingovou podporu.
stellplatzi a karavanovych stani na
12 Nastavit systém ziskavani zpétné vazby Nastavit systém sbirani navstévnické zpétné vazby, poskytnout ho DS Rokycansko [soukromy sektor, verejny X|X[X|X]X]|X bez primych nakladl 1.4.1 n
navstévnika. provozovateltim turistickych atraktivit, za Gcelem zlepSeni kvality sluzeb. sektor
13 Koordinovat poradatele kulturnich a Prostrednictvim poskytnuti spole¢né komunikacni platformy zvysit DS Rokycansko |poradatelé spolecenskych a X|X[X|X|[X|[X]X]| X cca 50 tisic 1.4.3 n
spoleéenskych akci a festivali na tzemi koordinaci poradatell kulturnich a spolecenskych akci v oblasti. Akce kulturnich akct
Rokycanska-Horazd'ovicka. prezentovat v kalendari akci na oficialnich webovych strankach Rokycanska-
14 Koordinovat informacni centra. Alespon jednou rocné poradat setkani zastupcti informacnich center v DS Rokycansko |/nformacni centra X X X cca 10 tisic na jedno setkani 2.1.3 1
oblasti.
15 Zajistit databazi kapacit uby 14 na Ve spolupréci s jednotlivymi obcemi zajistit databazi kapacit ubytovatelli na |DS Rokycansko |obce X | X|X bez primych nakladl 2.3.2 1
Rokycansku-Horazdovicku. Uzemi turistické oblasti.
16  |Vytvorit portfolio produkti cestovniho Kazdorocné vytvaret na zakladé mapovani potencialu jednotlivych odvétvi |DS Rokycansko |partneri v turistické oblasti, X[ X|X|[X]|X]|X]|X|X cca 100 tisic rocné 3.1.1 1
ruchu. CR v oblasti nové marketingové produkty cestovniho ruchu - za rok 2026 mistni podnikatelé a
alespon 3 nové produkty, za rok 2027 alespon 2 dalsi. provozovatelé
17  |Tvorba novych marketingovych materiali, |Pravidelné vytvaret graficky kvalitni marketingové materialy (mapy, brozury, |DS Rokycansko |marketingové agentury, XX | X[X|X]|X]|X|X|[X|X cca 100-150 tisic rocné 3.2.2 1
jejich tisk. letaky, komentované prohlidky) za G¢elem propagace produkti cestovniho graficti designéri 323
ruchu. Dbat na jednotnou vizualni identitu oblasti.
18  |Vytvorit strategii dlouhodobého Zpracovat strategii dlouhodobého personalniho rozvoje destinacni DS Rokycansko |Plzerisky kraj, clenové X|X|X|[X]|X] X bez primych nakladl 233 1
personalniho rozvoje d & spole¢nosti, zajistit tym kvalifikovanych a motivovanych zaméstnancu. destinacni spolecnosti
spolecnosti. Zaméfit se zejména na vznik marketingového tymu.
19 ystém sbéru a ukladani dat, Analyzovat aktualni technologie a moznosti sbéru primarnich dat DS Rokycansko |destinacni spolecnost, X|X[X|X|[X|[X]X]| X dle jednotlivych zaméra 2.3.1 n
vyuzivat jej pfi ¢innosti rozhodovani (pozorovani, scitace pohybu, sekundarni data pohybu SIM karet mobilnich municipality, odborna
destinaéni spolecnosti. operatord,...) a volné dostupné ¢i placené zdroje sekundarnich dat (CSU). verejnost, CSU, dalsi viastnici
Nastavit systém vyhodnocovani dat. Formou pravidelnych newsletter( dat, clenové destinacni
20 Prosazovat posileni vefejné dopravy v Zapojovat se do jednani s krajem ohledné posileni verejné dopravy na DS Rokycansko |Plzerisky kraj X|X[X|X]| X bez primych nakladl 1.3.1 1
zajmu rozvoje cestovniho ruchu. klicovych mistech, v jednanich zastupovat zajmy cestovniho ruchu.




Nazev Popis projektu / aktivity Odpovéd Spoluprace 2025 2026 2027 Naklady Vazba na | Priorita
2.0/3.0(4.Q|1.2/2.Q|3.Q|4.Q|1.Q|2.Q|3.Q(4.Q opatreni

Analyzovat potencialni vyznam geologie a [Zmapovat potencial vyuziti geologického a paleontologického dédictvi DS Rokycansko |Muzeum Dr. Bohuslava X|X]|X|[X bez pfimych nakladl 1.1.1 m
paleontologie pro cestovni ruch na oblasti pro cestovni ruch. (Nalezisté trilobitl v okoli Radnic a Ejpovic, Hordka v Rokycanech (potencialni naklady dle realizovanych
Rokycansku-Horazd ovicku. prirodni rezervace v okoli Ejpovickych jezer). Zvazit tvorbu marketingovych zaméru)

produktd, vznik tematicky zaméfenych naucnych stezek, vytvareni

informacnich materialG.
Podporovat cyklotraily a terénni 1) Poskytnout marketingovou podporu provozovatellim cyklotrailG na tzemi|DS Rokycansko |Provozovatelé a zdjemci o 111]1(1 1 1 1 1 cca 20-50 tisic 2.2.1 m
cyklistické trasy. turistické oblasti. provozovani terénnich 2222

2) Zmapovat potencial dalsiho rozvoje. cyklistickych tras a traili
Zmapovat potencial rozsifeni pisobnosti | Analyzovat potencial cyklobusu na Rokycansku-Horazdovicku. Zvazit DS Rokycansko |Plzerisky kraj X|X]|X|[X bez pfimych nakladl 1.3.1 m
cyklobusu. rozsifeni pokryvaného Gzemi a prodlouzeni doby provozu.
Jednotna vizualni identita. Zajistit jednotnou vizualni identitu Rokycanska-Horazdovicka, vyuzivat jiv  |DS Rokycansko |graficti designéri X|X[X|X]| X cca 20-50 tisic 3.23 m

propagacnich materialech, na webu a na oficialnich sociélnich sitich.
Pravidelna reprezentace oblasti na Alespon 2x rocné zastupovat Rokycansko-Horazdovicko na veletrzich a DS Rokycansko |partneri v turistické oblasti, X X X X X 50-100 tisic rocné 3.24 m
veletrzich a dalSich eventech cestovniho  [dalSich eventech cestovniho ruchu za i¢elem zlepseni PR oblasti. mistni podnikatelé a
ruchu. provozovatelé, vystavni a

eventové agentury




