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Vazena pani reditelko,
dovolujeme si Vam predlozit studii Strategie rozvoje cestovniho
ruchu v turistické oblasti Rokycansko a Horazd'ovicko 2032.

Studie se sklada ze tri hlavnich ¢asti.

Druha - strategicka cast stanovuje pro destinaci dlouhodobou vizi,
misi, globalni cil a cile strategické, které jsou dale rozpracovany do
jednotlivych priorit a opatreni. Strategicka cast se vénuje napriklad
rozvoji potencialu cestovniho ruchu v destinaci, rozvoji systému
destinacni spoluprace a rozvoji marketingu destinace.

Treti - implementacni cast obsahuje ekonomickou rozvahu
implementace strategie, popis procesu naplhovani a vyhodnocovani
studie a akéni plan - souhrn konkrétnich aktivit na obdobi
nasledujicich nékolika let vychazejici z opatreni v navrhové casti.

Pevné véfime, ze Vam tato studie poskytne uzitecné informace
a bude hodnotnym podkladem pro Vasi dalsi ¢innost. V pfipadé
Vaseho zajmu jsme pfipraveni Vam nabidnout asistenci pfi pouzivani
zpracovaného materialu ¢i v ramci pfipadné budouci spoluprace.
S pozdravem
Ondrej Spacek
KROKEM s.r.o.
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Pfedstaveni zpracovatele studie
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Spolecnosti KROKEM s.r.o., Economic Impact v.o.s., Economic Impact Art s.r.o. a Culture Matters s.r.o. jsou soucasti KREIA group, ktera

provadi zpracovani odbornych studii v oblasti strategie cestovniho ruchu, sportu, kultury, kulturnich a kreativnich odvétvi, studie rozvoje Uzemi,
studie ekonomickych dopadd, cost-benefit analyzy, studie proveditelnosti, provozni a financni modely organizaci a akci. Dale se vénuje evaluaci
kulturnich organizaci, vzdélavani, konzultacim a poradenstvi.
Spolecnosti ze skupiny KREIA group uspésné dokoncily cca 400 projektt pro vice nez 250 klienta.

Produktové portfolio

KROKEM KR

Komplexni strategie rozvoje mést / obci / region(
Odvétvové / sektorové strategie
* komplexné volnocasové odvétvi ve mésté / v obci / v regionu
* cestovni ruch
*+ sport
e kultura, kulturni a kreativni odvétvi
Strategie dlouhodobé udrzitelnosti organizaci a jejich projektd,
analyza Cinnosti a navrh doporuceni v oblasti provozu, fizeni
lidskych zdrojd, internich procesq, atd
Studie finan¢ni a obchodni proveditelnosti pro investi¢ni zaméry
(v¢. provozniho financniho modelu a navazného investicniho
vyhodnoceni)
Koncepcéni studie vyuZitelnosti, lokacni studie pro nevyuzivané /
neefektivné vyuzivané objekty / brownfieldy, variantni multikriterialni
hodnoceni
Studie realizovatelnosti sportovnich, kulturnich a dalSich akci
Studie realizovatelnosti investi¢nich i ,mékkych” projektd
Studie ekonomickych dopadt / multiplikacnich efektd (pro investi¢ni
projekty, ,mékké" projekty, akce ¢i organizace)

Uzemni a socio-demografické studie
Projektové cost-benefit analyzy
Analyza mobility ve mésté / v obci / v regionu
* analyza pfitomného obyvatelstva (skute¢ny pocet obyvatel,
dynamika pritomnosti osob v Uzemi)
* analyza dojizdky a vyjizdky (pocet pravidelné dojizdéjicich
a vyjizdéjicich osob z daného Uzemi, zdroje a cile dojizdky a
vyjizdky)
* analyza turistické navstévnosti mésta / obce / regionu
(pocty a struktura turistl a navstévnikad)
Demograficka analyza v¢. socio-ekonomickych analyz a navazné
komplexni projekce vyvoje poctu obyvatel
Evaluace spravnich, servisnich, kulturnich ¢i sportovnich organizaci
mésta / obce
Strategie nastaveni systému produktd cestovniho ruchu
ZaloZeni a nastaveni rozvoje organizaci destinacniho
managementu (DMO)
Vzdélavani, konzultace, poradenstvi...
vice informaci na www.kreia.cz
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Struktura Strategie a metodika tvorby

Dokument odpovid4a doporucené struktufe a metodickému postupu pro tvorbu strategickych dokumenti v CR (Metodika pfipravy
verejnych strategii, Ministerstvo pro mistni rozvoj, 2018), je clenén na Analytickou c¢ast a Navrhovou cast, pro turistickou oblast Rokycansko
a Horazdovicko jsou pfipraveny ve dvou samostatnych dokumentech.

V rdmci analytické &asti je Analyticka &ast
§ posouzena nabidka
o a poptavka, ovéreny vstupni Analytické metody
—_ J .,
; (7)) predpoklady, potencial
- ;s rozvoje a systém fizeni. ., .
st Hlavni zavéry jsou Al redp o leiel Analyza nabidky a poptavk Analyza systému rizeni
<Z: prezentovany prostrednictvim it 4 i e
SWOT analyzy.
Ve strategické ¢asti jsou Strategicka cast

nejprve stanoveny rozvojova
vize a mise. V souladu s nimi

je definovan globélni C”, kter)'/ GLOBALNi Cil-

VIZE, MISE

) . ; -
G] 'G Jel rozprlacovan na strateg|cke Strategické cile
s cile a dale na navrhovana
'G N | opatreni. . - .
<< ol x Y Seznam opatreni Seznam opatreni Seznam opatreni
= DuleZitou soucasti struktury
< |V cild jsou indikatory, které
B umoznuji pribézné Indikdtory tspésnosti Indikdtory tspésnosti Indikdtory tspésnosti
kontrolovat jejich naplfiovani.
I
o
~2 - V ramci implementacni ¢asti Implementacni ¢ast
Z 15 jsou definovany projekty / ) 2><
< aktivity na nejblizsi obdobi, Projekt/aktivita__2
271 |rizika implementace strategie Projekt/aktivita
E:‘t a moznosti eliminace téchto ' Projekt/aktivit
Frrfid . N Projekt/aktivita Projekt/aktivita ojext/axtvita
~ rizik a predstaven proces
£ vyhodnocovani strategie. Akcni plany Kontrola, monitoring a vyhodnocovani strategie
KROKEM KREIA
\:_/ i KROKEM s.r.0., I 06946861 r"'\
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Vize, mise, globalni cil
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Vize a mise

Vize a mise jsou vyjadfenim ambice, kam by méla Turistickd oblast Rokycansko-Horazd'ovicko v rdmci rozvoje cestovniho ruchu smérovat.

Vize turistické oblasti Rokycansko a Horazdovicko 2032

Rokycansko-Horazd'ovicko je celorocné atraktivni turistickou oblasti, ktera diky rozmanité nabidce spojuje
prirodni krasy, kulturni, historické a paleontologické dédictvi s pestrymi moznostmi pro aktivni odpocinek
a poznavani. Tato oblast nabizi jedinecné zazitky na kole, pésky i na vodé, a zaroven klade diraz
na udrzitelny rozvoj a harmonii mezi navstévniky a mistnimi obyvateli. Diky strategické poloze a efektivni

spolupraci vsech aktéru je Rokycansko-Horazdovicko idealnim cilem pro kratsi vylety i delSi pobyty.

Mise turistické oblasti Rokycansko a Horazdovicko 2032

Turisticka oblast Rokycansko-Horazdovicko usiluje o udrzitelny rozvoj cestovniho ruchu, ktery respektuje prirodni
a kulturni bohatstvi regionu a zaroven prinasi prospéch mistnim obyvatelim i navstévnikim. Nasim cilem je
vytvaret pestrou a kvalitni nabidku zazitk( s dlrazem na aktivni turistiku, poznavani historie a pfirody, vcetné
paleontologickych atraktivit, a soucasné podporovat spolupraci mezi aktéry v regionu. Diky efektivnimu fizeni

destinacni spoluprace a promyslenému marketingu se Rokycansko-Horazdovicko stava vyhledavanou destinaci
s celoroCni navstévnosti.

Zakladni stavebni kameny strategie

Unikatnost Kooperace Kvalita Inovace Nabidka produktii
Region jedinecné propojuje Spoluprace obdi, Region klade didraz na Moderni technologie, Tematické stezky a
prirodni atraktivity, podnikateld a komunit kvalitni infrastrukturu, ekologické pristupy a zazitkové balicky reflektuji
historické a duchovni zajistuje efektivni rozvoj profesionalni sluzby a inovativni produkty jsou potreby navstévnikd
pamatky a paleontologicka regionu, sdileni pfinosu zajisténi vysoké klicové pro atraktivitu a prinasi rozmanité
nalezisté do originalni turismu a spole¢nou spokojenosti turistl i a udrzitelnost regionu moznosti pro odpocinek
turistické nabidky. propagaci. mistnich obyvatel. v budoucnu. i poznavani.
KROKEM KREIA
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Globalni cil je stanoven za ucelem sledovani postupu naplfiovani vize a je jim méren pokrok v jejim napliovani. Globalni cil je stanoven jako
meéfitelny, aby bylo mozné tento pokrok vyhodnotit a pfipadné na zakladé jeho vyvoje pfizpUsobit naplhiovani strategie.

Globalni cil cestovniho ruchu

Posilit destinacni spolupraci v turistické oblasti Rokycansko a Horazdovicko, na zakladé spolecné
propagace a koordinace zainteresovanych subjekt( zvysit jeji atraktivitu u navstévniku a prispét
ke stabilni navstévnosti oblasti v celoro¢nim méritku a na celém uzemi.

Globalni cil je v ramci strategie méren nasledujicimi indikatory:

Indikatory pro méreni strategického cile

Pocet obyvatel na Uzemi oblasti

Pocet prenocovani v hromadnych ubytovacich
zarizenich (HUZ)

Procento prenocovani v HUZ mimo letni sezonu
(podil pfenocovani realizovany v 1., 2., a 4. Ctvrtleti)

Prumérna délka pobytu hosti v HUZ
Zachovani prdmérné délky pobytu

Pocet luzek v HUZ

Celkovy pocet ¢élenti spolku DS Rokycansko

KROKEM !.SEEIA
— \774-//‘/

Vychozi
hodnota

94 105
(2024)

161 204
(2023)

44 %
(2023)

2,22 noci
(2023)

3490
(2023)

13
(2024)

KROKEM s.r.0.,

vyssi hodnota vyssi hodnota vyssi hodnota
200 000 220 000 250 000
48 % 52 % 55 %
2,22 noci 2,22 noci 2,22 noci
3 600 3 800 4000
75 125 200

IC: 06946861
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Strategické oblasti a cile
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Strategicka cast - schéma

Globalni cil je dale rozpracovan do tfech prioritnich oblasti a strategickych cilG. Kazda z téchto je dale clenéna na priority a v nich specificka

Globalni cil

opatreni.

1) Iniciovat zkvalitnéni vyuziti
potencialu cestovniho ruchu

nabidku sluzeb cestovniho ruch

ile

Strategické
ci

*  Zkvalitnéni nabidky sluzeb cestovniho
ruchu

Cyklistika jako hlavni determinant
rozvoje

* Rozvoj infrastruktury a pfistupnosti
cestovniho ruchu

* Vytvareni podminek pro rozmélnéni
sezénnosti

A A

Projekt/aktivita ' .
Projekt/aktivita

KROKEM . 55E|A

v turistické oblasti, podporit kvalitni

Projekt/aktivita

2) Nastavit dlouhodobé udrzitelny
efektivni systém Fizeni a podpory
cestovniho ruchu, kooperaci vsech

zucastnénych subjektt

»  Zavést spravedlivy systém Fizeni
destinacni spolecnost zalozeny
na partnerském principu

* Nastavit efektivni zplsob financovani
destinacni spoluprace

*  Zapojit vSechny typy subjektl do uZzsi
spoluprace

+  Ridit organizaci na zakladé podkladii
a dat ve spolupraci s relevantnimi
< subjekty A

Implementacni cast

Projekt/aktivita

KROKEM s.r.0., IC: 06946861

._ Projekt/aktivita

3) Rozvijet principy destinacniho
marketingu a vyuzivat je

k rozvoji cestovniho ruchu
na Rokycansku-Horazd ovicku

Podpora tvorby produktl cestovniho
ruchu

Iniciace vzniku navstévnické karty
s benefity pro turisty

Vytvoreni a naplnéni marketingové
a komunikacni strategie

Projekt/aktivita
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Iniciovat zkvalitnéni vyuziti potencialu cestovniho ruchu v turistické oblasti,
podporit kvalitni nabidku sluzeb cestovniho ruchu

PRIORITA 1.1 PRIORITA 1.2 PRIORITA 1.3 PRIORITA 1.4

Zkvalitnit nabidku sluzeb
cestovniho ruchu vyuzivajici
prirodniho potencialu oblasti

Opatieni 1.1.1
Zajistit rozsireni a zkvalitnéni sité
turistickych tras a naucnych stezek
— zaméfit se nejen na prirodu, ale
i na historii, vojenstvi, paleontologii.

Opatieni 1.1.2
Zajistit lepSi provazanost
turistickych cilti v oblasti,

komunikovat ji navstévnikim.

Opatreni 1.1.3
Iniciovat vyuziti geologie a
paleontologie, jakozto unikatnich
turistickych atraktivit.

Opatieni 1.1.4
Podporovat rozvoj a modernizaci
vodacké infrastruktury v povodi

Berounky a Otavy.

Zkvalitnit nabidku sluzeb
cestovniho ruchu a infrastrukturu
v oblasti cyklistiky

Opatieni 1.2.1

Iniciovat a podporovat vznik novych
cyklostezek napfic regionem.

Opatieni 1.2.2

Iniciovat a podporovat zkvalitiovani
sité terénnich cyklistickych tras
cyklotrailu.

Opatieni 1.2.3

Podporovat vznik a udrzovani
doprovodné infrastruktury pro

cyklisty.

Opatreni 1.2.4
Zajistit lepSi bezpecnost
a prehlednéjsi znaceni na stavajicich
cyklotrasach.

Rozvoj dopravy v zajmu jejiho
vyuziti pro podporu cestovniho
ruchu

Opatieni 1.3.1

Spolupracovat na posileni vefejné
dopravy v oblasti v souladu se zajmy
cestovniho ruchu.

Opatieni 1.3.2
Iniciovat rozsifeni sité parkovist,
podporovat vznik dobfe vybavenych
parkovist' u klicovych turistickych cild.

Opatieni 1.3.3

Iniciovat vznik novych stellplatzii a
karavanovych stani na klicovych
mistech.

Opatreni 1.3.4
Podporovat vyuziti unikatnich
pFivozd na Berounce.

KROKEM s.r.0., IC: 06946861

Rozsifit nabidku cestovniho ruchu
v oblasti

Opatreni 1.4.1
Podporovat a propagovat stavajici
turistické atraktivity v oblasti
vojenské a technické turistiky,
iniciovat rozsireni nabidky.

Opatreni 1.4.2

Podporovat a propagovat turistické
cile atraktivni pro navstévniky se
zajmem o historii a sakralni
turistiku.

Opatreni 1.4.3

Dlouhodobé podporovat
spolecenské akce a festivaly
na Rokycansku-Horazdovicku.

Opatreni 1.4.4

Podporovat a propagovat
gastronomické podniky a akce
v regionu.

'©)
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Nastavit dlouhodobé udrzitelny efektivni systém rizeni a podpory cestovniho
ruchu, kooperaci vsech zacastnénych subjekti

Priorita 2.1 Priorita 2.2 Priorita 2.3

Rozsirovat clenskou zakladnu destinacni
spolecnosti a aktivné komunikovat se cleny
a partnery

Opatreni 2.1.1
Rozsifovat clenskou zakladnu destinacni
spolecnosti o nové ¢leny a nabidnout jim moznost
aktivniho zapojeni do cinnosti destinacni
spolec¢nosti.

Opatieni 2.1.2

Aktivné spolupracovat se ¢lenskou zakladnou,
pravidelné se ¢leny komunikovat a podporovat
vzajemna setkavani.

Opatreni 2.1.3
Koordinovat na metodické trovni informacéni
centra v turistické oblasti, organizovat jejich
pravidelna setkavani a podporovat jejich

spolupraci.
KROKEM KREIA

Nastavit efektivni zplisob financovani
destinacni spolecnosti a destinacni
spoluprace

Opatieni 2.2.1
Nastavit pravidla fungovani mimoradnych
a projektovych ¢lenskych pfispévki a tim posilit
financovani ¢innosti destinacni spolecnosti.

Opatreni 2.2.2
Zvysit vyznam vysledki vlastni hospodarské
¢innosti na financovani ¢innosti destinacni
spolecnosti.

Opatieni 2.2.3
Zamérit se na zvySeni efektivity vyuzivanim
dotaénich prostiedki pro rozvoj cestovniho
ruchu a destinacni spoluprace, aktivné dotacni
programy vyhledavat.

KROKEM s.r.0., IC: 06946861

Prohloubit destinacni spolupraci na zakladé
vyuzivani dat o cestovnim ruchu
a koordinace aktivit

Opatieni 2.3.1
Vytvofit systém sbéru a ukladani dat o cestovnim
ruchu na Uzemi oblasti, vyuzivat tato data pfi
cinnosti a rozhodovani v rdmci destinacni
spolec¢nosti a dale nabizet tato data obcim, kraji
apod.

Opatieni 2.3.2

Vytvorit databazi kapacit ubytovateli v turistické
oblasti Rokycansko-Horazdovicko a zacit ji
vyuzivat.

Opatreni 2.3.3

Nastavit plan dlouhodobého personalniho
rozvoje destinacni spolecnosti.
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Rozvijet principy destinacniho marketingu a vyuzivat je
k rozvoji cestovniho ruchu na Rokycansku-Horazd ovicku

Priorita 3.1 Priorita 3.2 Priorita 3.3 Priorita 3.4

Podporovat vznik a rozvoj
produktti cestovniho ruchu

Opatreni 3.1.1

Vytvorit portfolio produkti
cestovniho ruchu pro oblast
Rokycansko-Horazdovicko.

Opatreni 3.1.2
Spolupracovat na vzniku novych
produktt s dalSimi turistickymi
oblastmi, podporovat produkty

prekracujici hranice oblasti.

Opatieni 3.1.3
Rozsifovat produkty cestovniho

vy

destinacni spoluprace.

Opatreni 3.1.4

Koordinovat, udrzovat a rozvijet
produktové portfolio — nefungujici
produkty eliminovat a neustale
hledat potencial pro tvorbu novych.

KROKEM KREIA

Rozvijet marketingovou
strategii v oblasti

Opatieni 3.2.1
Budovat jednotnou marketingovou
strategii ve spolupraci s jednotlivymi
subjekty destinacni spolecnosti.

Opatreni 3.2.2

Propagovat produkty CR a
atraktivity skrze letaky, brozury,
mapy atd.

Opatieni 3.2.3
Vytvofit a rozvijet jednotnou
vizualni identitu, vyuzivat ji

v propagaci a komunikaci.

Opatieni 3.2.4
Budovat PR oblasti - spolupracovat
s odbornou verejnosti, novinari...
Zaroven reprezentovat oblast na
veletrzich a dalSich eventech CR.

KROKEM s.r.0.,

Online marketing a propagace

Opatieni 3.3.1

Pokracovat v rozvoji socialnich siti
pro propagaci oblasti a prezentaci
atraktivit na Gzemi.

Opatreni 3.3.2

Pokracovat v rozvoji webové stranky
pro propagaci a prezentaci atraktivit
na Uzemi.

Opatreni 3.3.3
Pravidelné pfipravovat aktualni
marketingové kampané na urcité
téma napr. jednotlivé produkty.

Opatieni 3.3.4
Iniciovat nataceni televiznich
pofadut pro podporu turistické
oblasti a pfipravovat spoluprace
s influencery.

IC: 06946861

Mobilni aplikace a benefitni
systém

Opatreni 3.4.1

Vytvorit mobilni aplikaci, ktera bude
slouzit jako pravodce oblasti
Rokycansko-Horazdovicko.

Opatreni 3.4.2

Nastavit a vymyslet systém sbéru
kontaktd, které je mozné vyuzit k
dalSim marketingovym cinnostem.

Opatieni 3.4.3

V budoucnu umoznit vznik
benefitniho systému v aplikaci ve
spolupraci s aktéry cestovniho ruchu.

Opatreni 3.4.4
Zvazit moznost vyuziti aplikace
pro usnadnéni vybéru poplatku
k pobytu.

'O
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Ramcovy harmonogram naplnovani strategie
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Ramcovy harmonogram naplnovani strategie

Zde je uveden ramcovy harmonogram naplnovani strategie, jednotlivych opatreni s prehledem vsech aktivit Strategie. X

Skupina

Zkvalitnit nabidku sluzeb
icestovniho ruchu vyuzivajici

1.1.1

Nazev opatreni (strucny)
[Zajistit rozsireni a zkvalitnéni sité tur. tras a naucnych stezek - pfiroda, historie, vojenstvi, paleontologie.

2025 2026 2027 2028 2029 2030 2031

1.1.2

[Zajistit a lepsi provazanost turistickych cild v oblasti, komunikovat ji navstévniktm.

>

intenzivni projektovéa cinnost

dlouhodoba priibézna aktivita

2032

XX

XX

XX

XX

|a spoluprace

2.2.3

[Zamérit se na zvyseni efektivity vyuzivanim dotacnich prostredkd, aktivné dotacni programy vyhledavat.

Prohloubit destinacni spolupraci na
zakladé vyuzivani dat a koordinace

2.3.1

IVytvorit systém sbéru a ukladani dat, vyuzivat tato data pri Cinnosti a rozhodovani.

2.3.2

\Vytvorit databazi kapacit ubytovatel( v turistické oblasti Rokycansko-Horazdovicko a zacit ji vyuzivat.

2.3.3

Nastavit plan dlouhodobého personalniho rozvoje destinacni spole¢nosti.

3.1.1

\Vytvorit portfolio produktl cestovniho ruchu pro oblast Rokycansko-Horazdovicko.

loblasti

pfirodniho potencialu oblasti 1.1.3 |Iniciovat vyuziti ggologle a p;?leo.ntologle,lj.akozto unikatnich tur|§t|ckych atraktivit. X
1.1.4 |Podporovat rozvoj a modernizaci vodacké infrastruktury v povodi Berounky a Otavy. X
. . . 1.2.1 |Iniciovat a podporovat vznik novych cyklostezek napric regionem. X
Zkvalitnit nabidku sluzeb P R ST e e
p . 1.2.2 |Iniciovat a podporovat zkvalitnovani sité terénnich cyklistickych tras cyklotraild. X
icestovniho ruchu a infrastrukturu v : R, o :
. .. 1.2.3 |Podporovat vznik a udrzovani doprovodné infrastruktury pro cyklisty. X
oblasti cyklistiky o o L Y T N ;
1.2.4 [Zajistit lepsi bezpecnost a prehlednéjsi znaceni na stavajicich cyklotrasach. X
R d simu ieiih 1.3.1 |Spolupracovat na posileni verejné dopravy v oblasti v souladu se zajmy cestovniho ruchu. X
0zvoj dopravy v zajmu Jejino 1.3.2 |Iniciovat rozsifeni sité parkovist, podporovat vznik dobre vybavenych parkovist u turistickych cild. X
\vyuziti pro podporu cestovniho o : ; 5 ; ;o P p
ruchu 1.3.3 |Iniciovat vznik novych stellplatzi a karavanovych stani na klicovych mistech. X
1.3.4 |Podporovat vyuZiti unikatnich privoz( na Berounce. X
Podporovat opatieni a rozvoj 1.4.1 |Podporovat turistické atraktivity v oblasti vojenské a technické turistiky, iniciovat rozsifeni nabidky. X
infrastruktury, které napomahaji 1.4.2 |Podporovat a propagovat turistické cile atraktivni pro navstévniky se zajmem o historii a sakralni turistiku. X
liminovat negativni projevy 1.4.3 |Dlouhodobé podporovat spolecenské akce a festivaly na Rokycansku-Horazdovicku. X
turismu 1.4.4 |Podporovat a propagovat gastronomické podniky a akce v regionu. X
. . . 2.1.1 |Rozsirovat ¢lenskou zakladnu, a nabidnout jim moznost aktivniho zapojeni do ¢innosti. X
Rozsifovat clenskou zakladnu, R i Y : Ly : PV
A N o 2.1.2 |Aktivné spolupracovat se ¢lenskou zakladnou, pravidelné se ¢leny komunikovat a podporovat setkavani. X
laktivné komunikovat se cleny : : v : s : ; L L P
2.1.3 [Koordinovat informacni centra, organizovat jejich pravidelna setkavani a podporovat jejich spolupréci. X
Nastavit efektivni zpiisob 2.2.1 [Nastavit pravidla fungovani mimoradnych a projektovych ¢lenskych prispévkda. X
financovani destinacni spolecnosti | 2.2.2 [Zvysit vyznam vysledkd vlastni hospodéarské cinnosti k financovani ¢innosti destinacni spole¢nosti. X
X
X
X
X
X
X

Podporovat vznik a rozvoj 3.1.2 [Spolupracovat na vzniku novych produkti s dalSimi turistickymi oblastmi.
produktt cestovniho ruchu 3.1.3 [Rozsifovat produkty cestovniho ruchu do oblasti s nizsi drovni destinacni spoluprace.
3.1.4 | Koordinovat, udrZovat a rozvijet produktové portfolio. X
3.2.1 |Budovat jednotnou marketingovou strategii ve spolupraci s jednotlivymi subjekty destinacni spolecnosti. -
Rozvijet marketingovou strategii v | 3.2.2 |Vytvofit a rozvijet jednotnou vizualni identitu, vyuZivat ji v propagaci a komunikaci.

3.2.3

Propagovat produkty CR a atraktivity skrze letaky, brozury, mapy atd.

3.24

Budovat PR oblasti a reprezentovat oblast na veletrzich a dalSich eventech CR.

Online marketing a propagace

3.3.1

Pokracovat v rozvoji socialnich siti pro propagaci oblasti a prezentaci atraktivit na tzemi.

3.3.2

Pokracovat v rozvoji webové stranky pro propagaci a prezentaci atraktivit na izemi.

333

Pravidelné pripravovat aktualni marketingové kampané na urcité téma napt. jednotlivé produkty.

334

Iniciovat nataceni televiznich pofadd pro podporu turistické oblasti a pripravovat spoluprace s influencery.

Mobilni aplikace a benefitni systém

3.4.1

IVytvorit mobilni aplikaci, ktera bude slouzit jako privodce oblasti v Rokycansku.

3.4.2

Nastavit a vymyslet systém sbéru kontaktd, které je mozné vyuzit k dalSim marketingovym cinnostem.

343

IV budoucnu umoznit vznik benefitniho systému v aplikaci ve spolupréci s aktéry cestovniho ruchu.

XXX XX XXX XX

3.4.4

ZvaZit mozZnost vyuziti aplikace pro usnadnéni vybéru poplatku k pobytu.

XX XXX XXX XXX

XXX IXIX XXX XXX

XA IXIX XXX IX XXX IX XXX IX XX XXX IX XXX [XIX XXX IXIXIX[IXIXIXIX]XiX

XX XXX XX XXX XXX IX XX XX XXX IX XXX [XIX XXX IX XX XXX XXX

XX XXX XX XXX XXX IX XX XX XXX XXX XXX XXX IX XX XXX XXX
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Opatreni pro
s 1.+ s Zkvalitnit nabidku sluzeb cestovniho ruchu
Strateg|Cky cil 1 a optimalizovat infrastrukturu

Priorita 1.1 - Zkvalitnit nabidku sluzeb cestovniho ruchu vyuzivajici prirodniho potencialu oblasti

Cile a zaméry opatieni Nastroje

* Rozsifit nabidku turistickych atraktivit na Rokycansku-Horazdovickuy, * Analyzy, studie, mapovani
vyuzit pfi tom unikatniho potencialu v oblasti geologie, paleontologiea  * Marketingova komunikace, produkty
prirodniho dédictvi. * Soukromé investice

 Zajistit provazanost turistickych cild v oblasti Brd za ucelem podpory * Jednani s aktéry cestovniho ruchu

dlouhodobéjsiho pobytu navstévnikd.
» Zajistit lepsi vyuziti potencialu vodackeé turistiky na Berounce.

Strategie opatieni

Cilem opatreni je zajistit pestrou a kvalitni nabidku sluzeb cestovniho ruchu na Uzemi Rokycanska-Horazdovicka, pficemz klicovym prvkem je
vyuziti jedineéného pfirodniho potencialu regionu. Ten zahrnuje zejména ¢ast CHKO Brdy, feku Berounku, Otavu a bohaty kulturni, historicky
a paleontologicky odkaz. Tyto atraktivity maji nejen schopnost navstévniky prilakat, ale také je motivovat k delSimu pobytu v oblasti.

Brdy jiz nyni predstavuji vyznamnou turistickou atraktivitu Rokycanska-Horazdovicka, nicméné stale existuje prostor pro rozvoj, predevsim ve
smyslu propojeni jednotlivych turistickych lokalit a vytvoreni komplexni nabidky. Opatreni proto sméruje k tomu, aby navstévnici byli nejen
prilakani do casti Brd na Uzemi Rokycanska-Horazdovicka, ale aby zde nalezli dostatecné dlvody k delsimu pobytu a zaroven prozkoumali dalsi
Casti regionu. Destinacni spolecnost by méla aktivné podporovat analyzu potencialniho rozvoje cestovniho ruchu v Brdech a usilovat o
koordinovanou spolupraci s krajem, obcemi a dalSimi klicovymi aktéry. Efektivni komunikace a spoluprace povedou ke zvysSeni atraktivity
regionu i retence navstévnika.

V oblasti geologie a paleontologie je kladen diiraz na zmapovani turistického potencialu téchto lokalit, a to s ohledem na rizné cilové
skupiny — od odbornych nadsenci po bézné navstévniky véetné déti. Soucasti opatreni je také vytvoreni, distribuce a sdileni informacnich
material, nau¢nych panel(l a napfiklad sadrovych replik zkamenélin, které by zpfistupnily tato témata SirSimu publiku.

Cilem je v neposledni radé také rozsifeni a modernizace vodacké infrastruktury na fekach Berounce a Otavé. Realizace zahrnuje podporu
budovani a zkvalitnéni pristavist, odpocinkovych mist a taborist, instalaci informacniho znaceni a zazemi pro vodaky, vcetné hygienickych
zafizeni a pujcoven vybaveni, a to ve spolupraci s Povodim Vltavy, zainteresovanymi obcemi, krajem a sousednimi destinacnimi organizacemi.
Modernizace infrastruktury povede k zvyseni komfortu a bezpecnosti vodaku a lepsimu propojeni reky s dalSimi turistickymi cili v regionu.

KROKEM KREIA f1 8\
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Opatreni pro
Strategicky cil 1

Zkvalitnit nabidku sluzeb cestovniho ruchu
a optimalizovat infrastrukturu

>

Priorita 1.1 - Zkvalitnit nabidku sluzeb cestovniho ruchu vyuzivajici prirodniho potencialu oblasti

1.1.1

KROKEM

Zajistit rozsireni a
zkvalitnéni sité
turistickych tras a
naucnych stezek -
zamérit se nejen na
prirodu, ale také na
historii, vojenstvi,
paleontologii

Zajistil a lepsi
provazanost
turistickych cilt v
oblasti, komunikovat
ji navstévnikam

>
>

>

Podporovat rozsifeni sité znacenych turistickych tras zejména v oblasti Brd.
Dlouhodobé podporovat zkvalitiiovani nau¢nych stezek na Rokycansku-
Horazdovicku.

Zvazit vznik novych nauénych stezek, tematicky zamérenych napr. na geologii a
paleontologii (viz 1.1.3), vojenskou nebo technickou turistiku (napfiklad NS
zamérena na historii tézby ¢erného uhli — viz 1.4.1).

Navézat a udrzovat komunikaci s obcemi, krajem a dalSimi klicovymi aktéry v oblasti
za Ucelem zajisténi lepsi provazanosti jednotlivych turistickych cili v oblasti.
Zmapovat turistické atraktivity, kterd Uzemné spada do turistické oblasti
Rokycansko-Horazd'ovicko a v blizkém okoli.

Nabidnout a propagovat nové atraktivity, motivovat navstévniky k prodlouzeni
pobytu.

Lépe vyuzit turisticky potencial byvalého vojenského prostoru Brdy - Zvazit
vytvoreni marketingového produktu, zaméreného na region Brd a okoli, pfipadné
na oblasti s Brdy spojené, jako je napriklad vojenska nebo technicka turistika.

KROKEM s.r.0., IC: 06946861

DS Rokycansko,
obce a mésta,
Sprava CHKO
Brdy

DS Rokycansko,
obce, Sprava
CHKO Brdy

Dle
jednotlivych
zameru

Dle
jednotlivych
zameérl



Opatreni pro
Strategicky cil 1

>

Zkvalitnit nabidku sluzeb cestovniho ruchu

a optimalizovat infrastrukturu

Priorita 1.1 - Zkvalitnit nabidku sluzeb cestovniho ruchu vyuzivajici prirodniho potencialu oblasti

- Popis, aktivity Garant, spoluprace Naklady

1.1.3

1.1.4

Iniciovat vyuziti
geologie a
paleontologie,
jakozto unikatnich
turistickych atraktivit

Podporovat rozvoj a
modernizaci vodacké
infrastruktury v
povodi Berounky a
Otavy

navstévnikam.

> Zajistit analyzu potenCIaIu geologie a paleontologie jakozto turistickych

atraktivit na Uzemi Rokycanska.

Iniciovat instalaci informacnich ceduli, pripadné dalsich info nastroju —

napr. sadrovych odlitkGi zkamenélin do vhodnych lokalit.

V klicovych lokalitach iniciovat vznik / zkvalitnéni nauénych stezek

zamérenych na geologii a paleontologii.

Prohloubit spolupraci s Muzeem dr. Bohuslava Horaka.

Zvazit potencial vzniku geoparku nebo podobné expozice, zamérené

pfimo na geologii nebo paleontologii.

Formou systematické propagace dlouhodobé podporovat geologii a

paleontologii jako turistické atraktivity:
> Vytvaret a informacni a propagacni materialy a distribuovat je

> Propagaci zaméfit na klicové navstévnické cilové skupiny, necilit pouze
na nadsence a fanousky geologie a paleontologie, ale také na bézné
navstévniky vcetné déti .

» Zvazit vytvoreni marketingového produktu zaméreného na geologii

nebo paleontologii na Uzemi Rokycanska.

> Zvazit marketingovy vyznam geologie a paleontologie pro propagaci

turistické oblasti Rokycansko-Horazdovicko

Iniciovat spolupraci s aktéry v oblasti Berounky a Otavy, zejména pak s
Povodim Vltavy, s. p.
Podporovat zkvalitnéni vodacké infrastruktury v povodi Berounky a
Otavy — zaméfit se na zvyseni bezpeénosti a pohodli navstévnika:

> Zajistit vodacké informacni znaceni.

> Dlouhodobé podporovat rozvoj a modernizaci zafizeni
poskytujicich vodacké zazemi (kempy, hygienicka zafizeni, pdj¢ovny).
> Podporovat modernizaci webové prezentace vodackych zafizeni.

KROKEM s.r.0., IC: 06946861

DS Rokycansko,
Muzeum dr. Bohuslava
Horaka, Plzensky kraj,
obce a mésta

DS Rokycansko,
Povodi Vltavy, s. p.,
obce, DS Berounsko

Dle
jednotlivych
zameérd

Dle
jednotlivych
zamerd
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Opatreni pro
s 1.+ s Zkvalitnit nabidku sluzeb cestovniho ruchu
Strateg|Cky cil 1 a optimalizovat infrastrukturu

Priorita 1.2 — Zkvalitnit nabidku sluzeb cestovniho ruchu a infrastrukturu v oblasti cyklistiky

Cile a zaméry opatieni Nastroje

* Nabidnout mistnim i navstévnikm Rokycanska kvalitni sit" bezpecnych * Analyzy, studie, mapovani
cyklotras a cyklostezek. * Marketingova podpora

* Zajistit dostatecnou doprovodnou infrastrukturu pro cyklisty — nabijeci * Soukromé investice
stanice pro elektrokola, stojany, odpocivadla. * Jednani s krajem a obcemi

* Poskytnout kvalitni nabidku traild pro horska kola.

Strategie opatieni

Opatreni zamérena na rozvoj cyklistiky a cykloturistiky usiluji o zkvalitnéni infrastruktury a sluzeb, které by zvysily atraktivitu Rokycanska-
Horazdovicka pro mistni cyklisty i cykloturisty — od rekreacnich az po sportovni nadsence. Region ma pro cykloturistiku p¥iznivé p¥irodni
podminky a na jeho Gizemi se jiz nachazi pomérné husta sit’ cyklotras. Ty vSak Casto vyzaduji lepsi znaceni a zvySeni bezpecnosti. Klicovou
soucasti rozvoje je také rozsifeni cyklostezek v souladu s Aktualizaci koncepce cykloturistiky a cyklodopravy Plzeiiského kraje, a to
zejména na klicovych mistech, vyznamnych pro cestovni ruch. Cilem je zajistit vyssi komfort a bezpeci cyklistl, coz by mélo vést k narlstu
navstévnosti i delSimu pobytu cyklistd na Rokycansku.

Kromé hlavni infrastruktury je dlilezité zaméfFit se i na infrastrukturu podpurnou. Instalace stojant na kola, odpocivadel a nabijecich stanic
pro elektrokola na frekventovanych mistech prispéje ke zvyseni pohodli a umozni cyklistm snadnéjsi planovani vylet(. Destinacni spole¢nost
by se méla aktivné zapojit do propagace regionu prostrednictvim informacnich material(i, doporucenych tras a map, které mohou usnadnit
orientaci a nabidnout navstévniklim atraktivni vyletni cile. Tyto kroky podpofi nejen navstévnost, ale také pozitivni vnimani Rokycanska-

vs v

Horazd'ovicka jako destinace privétivé pro cyklisty.

DalSim pilifem rozvoje je sit trailti a singletrackii uréenych pro horska kola. Rokycansko jiz nékolik takovych tras nabizi, ale jejich kvalita i
mnozstvi maji potencial k rozsireni. Podpora rozvoje traill pFilaka aktivni navstévniky vyhledavajici adrenalinové sporty a posili image
regionu jako atraktivni destinace pro aktivni cyklistiku. Spojeni kvalitni infrastruktury s pfirodnimi krasami a pestrou nabidkou cyklistickych
aktivit by mélo vyrazné prispét ke zvyseni atraktivity Rokycanska-Horazdovicka pro domaci i zahranicni turisty.

= | == KROKEM s.r.0, IC: 06946861 \
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Strategicky cil 1
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Zkvalitnit nabidku sluzeb cestovniho ruchu
a optimalizovat infrastrukturu

Priorita 1.2 — Zkvalitnit nabidku sluzeb cestovniho ruchu a infrastrukturu v oblasti cyklistiky

CNESETE

1.2.1

1.2.2

1.2.3

1.2.4

Iniciovat a
podporovat vznik
novych cyklostezek
napric regionem

Iniciovat a
podporovat
zkvalitiovani sité
terénnich
cyklistickych tras
cyklotraild.

Podporovat vznik a
udrzovani
doprovodné
infrastruktury pro
cyklisty

Zajistit lepsi
bezpecnost a

prehlednéjsi znaceni

na stavajicich
cyklotrasach

> Zmapovat Gzemi turistické oblasti z hlediska cykloturistiky, najit klicové lokality, kde je

>

V VYV

potreba / vhodné rozsirit sit’ cyklostezek, zajistovat provazanost s cestovnim ruchem.
Pracovat s Aktualizaci koncepce cykloturistiky a cyklodopravy Plzeriského kraje:
> Vyuzivat z koncepce informace uzite¢né primo pro turistickou oblast
Rokycansko-Horazdovicko.
> Spolupracovat s krajem na implementaci koncepce na Uzemi Rokycanska-
Horazdovicka (napfr. vznik nadregionalni trasy Brdska cyklostezka, cyklostezka
propojujici Berounku a Otavu).
> Navrhovat pfipadné apravy koncepce v zajmu rozvoje cykloturistiky

Podporovat provozovatele stavajicich trailti na Rokycansku-Horazdovicku
(Cykloresort Radnicko, Berounka Trails).

Ve spolupraci s provozovateli propagovat adrenalinovou cyklistiku navstévnikam.
Iniciovat dalsi rozsifeni sité trailii a singletrackid na Rokycansku-Horazdovicku.
Poskytovat podporu pfipadnym zajemciim o provozovani podobnych projektd,
pokud jsou v souladu s dlouhodobym zajmem turistické oblasti.

Iniciovat vystavbu sekundarni infrastruktury pro cyklisty (stojany, nabijeci stanice
pro elektrokola, odpocivadla) na klicovych mistech.

Podporovat funkcnost komunikacni platformy mezi obcemi, a tim podporit
provazanost izolovanych projekti jednotlivych obci v oblasti podpory cyklistiky.
Vytvaret a distribuovat informaéni materialy, mapy a navrhy vyletu pro cyklisty,
spolupracovat pfi tom s obcemi a podniky v lokalitach, kudy cyklisté projizdéji.

Ve spolupraci s krajem a obcemi podporovat lepsi bezpecnost pro cyklisty na
cyklotrasach a komunikacich vyuzivanych cyklisty — napr. zavadéni zklidnénych
komunikaci, cyklistickych zén a cyklistické dopravy v protisméru jednosmérnych
komunikaci (viz Aktualizace koncepce cykloturistiky a cyklodopravy Plzeriského kraje).

Spolupracovat s krajem a obcemi na zajisténi smysluplného znaceni na cyklotrasach

v souladu se zajmy cestovniho ruchu (podpora navstévnosti dostupnych atraktivit).

KROKEM s.r.0., IC: 06946861

Rokyca nsko,
Plzensky kraj

DS
Rokycansko,
provozovatelé
a zajemci o
provozovani
cyklotraild

DS
Rokycansko,
Plzensky kraj,
obce a mésta

DS
Rokycansko,
Plzensky kraj,
obce a mésta

Bez pfimych
nakladd
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jednotlivych
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Opatreni pro
s 1.+ s Zkvalitnit nabidku sluzeb cestovniho ruchu
Strateg|Cky cil 1 a optimalizovat infrastrukturu

Priorita 1.3 - Rozvoj dopravy v zajmu jejiho vyuziti pro podporu cestovniho ruchu

Cile a zaméry opatieni Nastroje
* Prosadit zajmy navstévnik( a poskytovatel( sluzeb cestovniho ruchu v * Jednani s krajem a obcemi
oblasti verejné dopravy. * Analyzy, mapovani

+ Zkvalitnit sit” parkovist' s ohledem na navstévniky i mistni obyvatelstvo.

* Navysit pocet stellplatzll a karavanovych stani na Rokycansku-
Horazdovicku, propagovat je vhodnym skupinam navstévnika.

* Vyuzit potencialu pfivozu na Berounce pro cestovni ruch.

Strategie opatreni

Opatreni zamérena na zkvalitnéni dopravni situace na Rokycansku-Horazdovicku maji za cil uspokojit potfeby mistnich obyvatel i
navstévnikd a podpofit rozvoj cestovniho ruchu. Destinacni spolecnost by méla zmapovat aktualni stav dopravy v regionu a zapojit se do
jednani s krajem a obcemi, kterym by méla navrhovat pfipadna zlepseni, zohlednujici specifické pozadavky turistd a poskytovatell sluzeb.
Zasadni je také rozsifeni a zkvalitnéni sité parkovist, zejména na frekventovanych turistickych mistech. Parkovisté by méla byt vybavena
zakladnimi prvky infrastruktury, jako jsou odpadkové kose, informacni tabule, turistické mapy a toalety, a méla by byt efektivné
napojena na turistické cile v okoli. Tento pfistup prinese nejen lepsi zazitek navstévnikim, ale zaroven snizi negativni dopady turistického
provozu na mistni obyvatele.

Dalsim cilem opatreni je zvySeni poctu stellplatzti a karavanovych stani, které mohou prildkat specifické skupiny turist(i. Destinacni spolecnost
by méla zmapovat vhodné lokality pro jejich vystavbu a iniciovat jednani s poskytovateli o koordinaci standardd, vybaveni, informace o cenach.
Efektivni a cilena propagace ze strany destinacni spolecnosti povede k vyssi atraktivité Rokycanska pro urcité cilové skupiny.

Potencial pro rozvoj cestovniho ruchu nabizi také unikatni pfivozy na fece Berounce. Destinacni spolecnost by méla analyzovat jeho atraktivitu
pro navstévniky a navazat komunikaci s jejich provozovateli i obcemi v okoli. Zaméfit se Ize na instalaci informacnich tabuli nebo lepsi zapojeni
privoz( do celkové nabidky cestovniho ruchu v oblasti (napf. jeho propojeni s okolnimi turistickymi trasami a cyklostezkami), coz povede ke
zvyseni jejich vyuzivani navstévniky.
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Opatreni pro

Strategicky cil 1

>

Zkvalitnit nabidku sluzeb cestovniho ruchu
a optimalizovat infrastrukturu

Priorita 1.3 - Rozvoj dopravy v zajmu jejiho vyuziti pro podporu cestovniho ruchu

& st

1.3.1

1.3.2

1.3.3

KROKEM

Spolupracovat na
posileni vefejné
dopravy v oblasti v
souladu se zajmy
cestovniho ruchu

Iniciovat rozsifeni sité
parkovist, podporovat
vznik dobte
vybavenych parkovist’
u klicovych turistickych
cila.

Iniciovat vznik novych
stellplatzu a
karavanovych stani na
klicovych mistech.

» Pribézné mapovat dopravni situaci v regionu z hlediska cestovniho ruchu.
> Aktivné se zapojit do jednani s krajem a obcemi, prosazovat zajmy navstévniku

a poskytovateld sluzeb cestovniho ruchu:

> Posileni verejné dopravy na turisticky vyznamnych mistech.

> Zajistit provoz verejné dopravy o vikendech, prazdninach...

> Klast dliraz na ndvaznost dopravnich spojd na dalkové spoje.
Zvazit rozSireni oblasti pokryvané cyklobusem, pfipadné prodlouzeni obdobi
provozu.

Prlibézné mapovat sit parkovist na Rokycansku-Horazdovicku, zaméfit se na
situaci v blizkosti vyznamnych turistickych atraktivit.

Navazat komunikaci s obcemi ohledné navyseni kapacity / budovani novych
parkovist na klicovych mistech.

Zduraznovat vyznam doprovodné infrastruktury (informacni cedule, mapy,
odpadkové kose, toalety).

Prosazovat provazanost parkovist’ s turistickymi cili (napriklad jejich napojeni

na turistické trasy / naucné stezky).

v

Analyzovat potencial rozsifeni sité stellplatzi na Rokycansku-Horazdovicku —
vytipovat vhodné lokality.

Prostrednictvim poskytnuti komunikacni platformy (budoucim) provozovatelim
koordinovat vznik novych stellplatzui a karavanovych stani na vhodnych
mistech, koordinovat standardy kvality a vybaveni.

Propagovat stellplatzy a karavanova stani smérem k vhodnym cilovym skupinam.

Poskytovat marketingovou podporu nové vzniklych stellplatzu.
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y (mapy,
navigace....)

Bez pfimych
nakladd
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Opatreni pro
. ;. . Zkvalitnit nabidku sluzeb cestovniho ruchu
Strateglcky cil 1 a optimalizovat infrastrukturu

Priorita 1.3 - Rozvoj dopravy v zajmu jejiho vyuziti pro podporu cestovniho ruchu

ST

1.3.4 Podporovat vyuZ|t| > Navazat komunikaci s okolnimi obcemi a provozovatell pFivozu, nastavit DS Rokycansko, Dle
unikatnich pfivozi na provozni podminky tak, aby byly v souladu se zajmy cestovniho ruchu. provozovatel jednotlivych
Berounce. > Napojit pfivozy na turistické trasy / naucné stezky v okoli. privozu, pfilehlé zameérl

» Zvazit moznost instalace informacnich ceduli ohledné historie privozi nebo obce

zfizeni parkovist v blizkosti privozl pro automobily.

> Zmapovat potencial napojeni nékterych cyklistickych tras a stezek na
privozy pres Berounku.

> Zaijistit privozim marketingovou propagaci s ohledem na jejich unikatnost a
historickou hodnotu.
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Opatreni pro
s 1.+ s Zkvalitnit nabidku sluzeb cestovniho ruchu
Strateg|Cky cil 1 a optimalizovat infrastrukturu

Priorita 1.4 — Rozsirit nabidku cestovniho ruchu v oblasti

Cile a zaméry opatieni Nastroje

* RoZzsifit paletu atraktivit cestovniho ruchu na Rokycansku-Horazdovicku ¢ Analyzy, mapovani
s vyuzitim jeho unikatnich historicko-kulturnich predpokladd. * Marketingova podpora

» Udélat Rokycansko-Horazdovicko turisticky atraktivni pro navstévniky * Soukromé investice
spolecenskych a kulturnich akci. * Jednani s krajem a obcemi

* Zkvalitnit nabidku v oblasti gastronomie s ohledem na navstévniky i
mistni obyvatelstvo.

Strategie opatreni
Cilem opatreni je vytvoreni kvalitni a rozmanité nabidky pro navstévniky se zajmem o historii, kulturu a umeéni, ¢cimz se zvysi atraktivita
Rokycanska-Horazdovicka jako turistické destinace. Region ma znacny potencial zejména v oblasti vojenské a technické turistiky, ktery vsak

dosud neni pIné vyuzit. Lepsi integrace mistni historie (téZba cerného uhli nebo vojenska historie Brd) do celkové znacky turistické oblasti m{ze
prispét ke zvyseni zajmu navstévnikd a vytvoreni jednotného obrazu Rokycanska jako destinace bohaté na historické a kulturni dédictvi.

Jednim z klicovych krok( je podpora vzniku naucnych stezek zamérenych na rlizné tematické okruhy, napfiklad demarkacni linii, tézbu
cerného uhli nebo vojenskou historii Brd. Destinacni spolecnost by méla rovnéz podporovat provozovatele kulturnich pamatek a muzei, a to
nejen prostrednictvim marketingovych aktivit, ale napfiklad i zajisténim sbéru a vyhodnocovani zpétné vazby od navstévnikl, coz maze vést k
dalSimu zlepSovani nabizenych sluzeb.

Dalsim vyznamnym pilifem je podpora kulturnich a spolec¢enskych akci. Destinacni spolecnost by méla klast dliraz na jejich pristupnost pro
Sirokou verejnost a prosazovat jejich rovhomérné rozlozeni béhem celého roku, ¢imz by se podpofila navstévnost i mimo hlavni
turistickou sezénu. Zasadni je koordinace jednotlivych akci napfi¢ regionem, napriklad formou spolec¢né platformy pro organizatory, kterou
muze destinacni spolecnost poskytnout.

Neméné dllezitou oblasti je rozvoj gastronomie jako soucasti zazitkového turismu. Destinacni spolecnost by méla analyzovat potencial
gastro-turistiky v regionu a aktivné podporovat podniky a akce, které mohou prilakat navstévniky. Podpora miize zahrnovat marketingové
kampané, propojeni restauraci s turistickymi trasami a pfipadné také rozvoj gastronomicky zamérenych akci nebo festival(i a lokalnich produktd,
pokrm( a potravin (napf. horazdovické hnétynky...). Kvalitni gastro-turistika nejen obohati navstévnicky zazitek, ale také prispéje k lepSimu
propojeni mistnich podnik( s cestovnim ruchem, ¢imz se podpofi celkovy rozvoj Rokycanska-Horazdovicka jako turistické destinace.
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Opatreni pro

Strategicky cil 1

>

Zkvalitnit nabidku sluzeb cestovniho ruchu
a optimalizovat infrastrukturu

Priorita 1.4 — Rozsirit nabidku cestovniho ruchu v oblasti

Popis, aktivity Garant, spoluprace Naklady

1.4.1

1.4.2

1.4.3

Podporovat a
propagovat stavajici
turistické atraktivity v
oblasti vojenské a
technicke turistiky,
iniciovat rozsifeni
nabidky.

Podporovat a
propagovat turistické
cile atraktivni pro
navstévniky se zajmem
o historii a sakralni
turistiku.

Dlouhodobé
podporovat
spolecenské akce a
festivaly na
Rokycansku-
Horazdovicku.

>
>

>
>

Zmapovat potencial rozvoje vojenské a technické turistiky v oblasti.
Navazat jednani s provozovateli jednotlivych atraktivit v oblasti vojenské a
technické turistiky za cilem provazani sluzeb a produktu.

Nastavit systém ziskavani zpétné vazby od navstévnikd.

Poskytovat provozovatellim turistickych cild zamérenych na technickou nebo
vojenskou turistiku marketingovou podporu.

Iniciovat vznik novych nauénych stezek cilenych na navstévniky se
zajmem o vojenskou a technickou turistiku (viz 1.1.3) — zaméfit se napf. na
historii tézby cerného uhli, zvazit NS na téma demarkacni linie.

Spolupracovat s provozovateli historickych pamatek, poskytovat jim
podporu formou marketingové propagace, cilené na vhodné navstévnické
skupiny.

Vyuzit potencialu odkazu a legendy sv. Jana Nepomuckého v rozvoji
cestovniho ruchu.

Zmapovat potencial sakralni turistiky na izemi Rokycanska-Horazdovicka,
zaméfit se i na méné znamé cile - napf. na architektonicka dila Jana Blazeje
Santiniho nebo na zidovské pamatky.

Vyuzit potencialu skanzenu a zamku v Chanovicich jako ukazky lidové
architektury a remesel

Zajistit pro poradatele spolecenskych a kulturnich akci jednotnou
komunikacni platformu pro sdileni informaci o pofadanych akcich na
tizemi Rokycanska-Horazd'ovicka za cilem zlepSeni koordinace.
Komunikovat s poradateli spolecenskych akci, zastupovat zajmy turistického
ruchu (klast dUraz napf. rozprostreni akci napfic sezonou nebo vhodny
marketing, nastavit akce tak, aby byly vhodné pro mistni i navstévniky)
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Opatreni pro —— - -
. k, ,I 1 Zkvalitnit nabidku sluzeb cestovniho ruchu
Strateglc yd a optimalizovat infrastrukturu

Priorita 1.4 — Rozsirit nabidku cestovniho ruchu v oblasti

Popis, aktivity Garant, spoluprace Naklady

1.4.4 Podporovat a > Nabidnout spolupréci provozovateltm restauraci a dalSich podniku DS Rokycansko, Dle
propagovat poskytujicich sluzby v oblasti gastronomie, které maji potencial z pohledu  soukromy sektor jednotlivych
gastronomické podniky cestovniho ruchu. zaméra
a akce v regionu. > Zmapovat potencial rozvoje Rokycanska-Horazdovicka v oblasti

gastronomicky zaméfenych akci, festival.
» Zmapovat potencial rozvoje Rokycanska-Horazd'ovicka v oblasti lokalnich

produktu, pokrmt, potravin.
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Opatreni pro —— - -
S kv cil 1 Zkvalitnit nabidku sluzeb cestovniho ruchu
trateglc y Ci a optimalizovat infrastrukturu

Strategicky cil 1 je v ramci Strategie méren nasledujicimi indikatory.

Inc,hkatctry pro merent L LD do roku 2026 do roku 2029 do roku 2032 Zdr?! .
na zakladé iniciace ze strany DS Rokycansko pro méreni

Evidence
3 6 9 destinaéni
spolecnosti

Pocet realizovanych projekti zaméfenych na
minimalizaci negativnich dopadu turismu

Evidence
2 4 6 destinaéni
spolecnosti

Pocet realizovanych projekti zaméfenych na
zlepsSeni verejné dopravy

Pocet dalSich realizovanych projektu, kde Evidence
dochazi ke zkvalitnéni infrastruktury pro 4 8 12 destinacni
cestovni ruch spolecnosti
]
4 8 12 destinacni

tematickych stezek (vcetné prislusné . .
spolecnosti

infrastruktury)

Délka nové vybudovanych nebo komplexné Evidence
zrekonstruovanych cyklostezek 20 km 40 km 60 km destinacni
(v kilometrech) spolecnosti
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Strategicky cil 2
Nastavit dlouhodobe udrzitelny efektivni systém rizeni a podpory cestovniho
ruchu, kooperaci vsech zucastnenych subjektu

KROKEM KREIA
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i kv cil 2 Nastavit dlouhodobé udrzitelny efektivni systém rizeni
Strateglc yd a podpory cestovniho ruchu, kooperaci vSech subjektt

>

Priorita 2.1 - Rozsirovat clenskou zakladnu destinacni spolecnosti a aktivné komunikovat se cleny a
partnery

Cile a zaméry opatieni Nastroje
» Zefektivnit spolupraci a koordinaci cestovniho ruchu na sledovaném » Stanovy organizace Destinacni spole¢nost Rokycansko
Uzemi * Legislativni nastroje

* Zapojit a vyuzit spolupraci s klicovymi ¢leny a partnery
* Pripravit podminky pro efektivni rozvoj turistické oblasti

Strategie opatieni

Moderni fizeni cestovniho ruchu se v dnesni dobé neobejde bez kvalitni a efektivni spoluprace vSech zainteresovanych subjektd. Destinacni
spole¢nost Rokycansko, z.s., je relativné novy spolek, ktery byl zalozen v prosinci roku 2023. Profesni skupina Spolku byla ustanovena az béhem roku
2024. Spolek by se proto nyni mél soustfedit na rozsSifovani své clenské zakladny. Vychozim predpokladem je ziskat k dlouhodobé funkcni
spolupraci subjekty vsech typu, které jsou zapojeny do rozvoje cestovniho ruchu v turistické oblasti (vefejné, neziskové i soukromé subjekty) a
nabidnout jim dlstojné zapojeni do rozhodovacich proces(. Cilem této zmény by mélo byt zapojeni vSech relevantnich clenl na principu 3K
(koordinace, komunikace, kooperace) a posileni financovani destinacni spoluprace. Sekundarnim cilem je efektivni spoluprace s dalsimi relevantnimi
subjekty na sdilené agendé, napf. marketing a sbér tdaji o cestovnim ruchu. Mimo to by destinacni spolecnost méla podilet metodickém vedeni
turistickych informacnich center v turistické oblasti, napomahat jim pfi jejich ¢innosti a podporovat jejich vzajemnou spolupraci.

Destinacni spolecnost je institucionalné ukotvena takovym zplsobem, Ze umoznuje aktivni rozsifovani clenské zakladny a prohlubovani destinac¢ni
spoluprace. Vzhledem k novému SirSimu Gizemnimu vymezeni oblasti je velmi dulezZité aktivné usilovat o ziskani novych ¢lenti z Uzemi, kde
doposud neni aktivita destinacni spolec¢nosti plnohodnotné vykonavana.

Dulezitou soucasti je efektivni spoluprace vsech élend, ktera je podpofena pravidelnym setkavanim élend, kde mohou byt diskutovana aktualni
témata i dlouhodoby koncepcni rozvoj cestovniho ruchu v turistické oblasti Rokycansko.
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Opatreni pro

Strategicky cil 2

>

Nastavit dlouhodobé udrzitelny efektivni systém rizeni
a podpory cestovniho ruchu, kooperaci vSech subjekti

Priorita 2.1 — Rozsirovat clenskou zakladnu destinacni spolecnosti a aktivné komunikovat se cleny
a partnery

Popis, aktivity Garant, spoluprace Naklady

2.11

2.1.2

2.13

Rozsifovat clenskou
zakladnu destinacni
spolecnosti o nové cleny
a nabidnout jim moznost
aktivniho zapojeni do
cinnosti destinacni
spolecnosti

Aktivné spolupracovat se
clenskou zakladnou,
pravidelné se cleny
komunikovat a
podporovat vzajemna
setkavani

Koordinovat na metodické
trovni informacni centra
v oblasti, organizovat
jejich pravidelna setkavani
a podporovat spolupraci

>

>

>

Atraktivné prezentovat potencialnim éleniim éinnost destinacni Destinacni spolecnost,
spolecnosti a vyhody jejich zapojeni do cinnosti destinacni spolecnosti. ¢lenové destinacni
Komunikovat s potencialnimi ¢leny fyzicky prostfednictvim schiizek spolecnosti, partnefi,
i online — napf. prostfednictvim newsletteru, webovych stranek apod. potencialni clenové

Zamérit se zejména na ziskavani novych ¢lenti z oblasti, kde
destinacni spole¢nost prozatim plnohodnotné nepusobi
(i v souvislosti s novym Uzemnim vymezenim oblasti)

Predavat clendm informace o novinkach, aktivitach a planech Destinacni spolecnost,
destinacni spolecnosti. clenové, partnefi,
Nabidnout ¢lenlim moznost zapojeni do rozvojovych aktivit a projektd odborna verejnost

a podporit tak vzajemnou spolupraci.

Nejméné 1x roné organizovat setkani ¢lenské zakladny pro
spolecnou diskuzi o aktualnich problémech i dlouhodobém rozvoji
destinacni spoluprace.

Organizovat dal$i vzajemna setkavani élenu, a to jak formalnich
(seminare, workshopy, skoleni), tak neformalnich (pracovni obédy,
spolecenské akce).

Sbirat zpétnou vazbu élenti, vyhodnocovat ji a zlepSovat tak ¢innost

organizace.

Napomoci se stanovenim standardd poskytovanych sluzeb, ‘poskytovat Destinacni spolecnost,
informace a pomahat skolit pracovniky TIC v celé turistické oblasti. mésta a obce,
Poradat pravidelna setkani pracovnikt TIC v ramci turistické oblasti, pfi Plzensky kraj,
kterych budou moci navzajem sdilet zkusenosti, osvédcené postupy a turisticka informacni
novinky. centra

KROKEM s.r.0., IC: 06946861
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Priorita 2.2 — Nastavit efektivni zplsob financovani destinacni spolecnosti a destinacni spoluprace

Cile a zaméry opatieni Nastroje
* Nastavit dlouhodobé funkcni systém financovani destinacni spolecnosti a * Rozpocet turistické oblasti Rokycansko-Horazdovicko

destinacni spoluprace * Rozpocet Plzenského kraje
* Nastavit fungujici systém mimoradnych a projektovych ¢lenskych prispévka < Clenské prispévky

* Navysit efektivitu vyuzivani dotacnich prostiedkd pro rozvoj cestovniho * Narodni dotacni programy, evropské strukturalni a investicni fondy

ruchu
* Navysit vysledky vlastni hospodarské cCinnosti

Strategie opatieni

Destinacni spole¢nost Rokycansko ma aktualné zajisténé financovani z ¢lenskych prispévkd jednotlivych ¢lend, a to zejména diky velkorysému pristupu
Plzenského kraje. Z dlouhodobého pohledu je jisté vhodné nastavit takovy systém financovani, ktery nebude vyznamné zavisly na jednom konkrétnim

¢lenovi, coz zajisti spolku vyssi stabilitu financovani.

Cilem destinacni spolecnosti by mélo byt rozsifeni moznosti vyuzivani projektovych a mimoradnych ¢lenskych prispévkd, Destinacni spolec¢nost by méla

pfipravit takové podminky, aby motivovala cleny k vyuziti této moznosti.
Destinacni spolecnost by se také méla zaméfit na zvySovani vyznamu vlastni hospodarské cinnosti na generovani financnich zdroju.

Popis, aktivity Garant, spoluprace Naklady

2.2.1 Nastavit pravidla > Nastavit pravidla vybéru mimoradnych a projektovych clenskych Destinacni spole¢nost,
fungovani mimoradnych prispévkl od jednotlivych ¢lend, pripravit relevantni nabidku pro ¢leny clenové destinacni
a projektovych municipalni, destinacni i profesni clenské skupiny. spole¢nosti
¢lenskych pFispévka a > Motivovat ¢leny k poskytovani mimoradnych a projektovych prispévku
tim posilit financovani (napf. spolupréce na relevantnich projektech, nadstandardni podminky v
cinnosti destinacni oblasti propagace... )
spolec¢nosti > Pravidelné prezentovat vysledky, kde byly mimoradné a projektové
pFispévky vyuzity.
KROKEM KREIA
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Bez pfimych
naklad



Opatreni pro
Strategicky cil 2

>

Nastavit dlouhodobé udrzitelny efektivni systém rizeni
a podpory cestovniho ruchu, kooperaci vSech subjekti

Priorita 2.2 — Nastavit efektivni zplsob financovani destinacni spolecnosti a destinacni spoluprace

Popis, aktivity Garant, spoluprace Naklady

2.2.2  Zvysit vyznam vysledki vlastni
hospodarské cinnosti na
financovani ¢innosti destinacni
spolecnosti

2.2.3 Zamé¥it se na zvyseni efektivity
vyuzivanim dotacnich
prostiedki pro rozvoj
cestovniho ruchu a destinacni
spoluprace, aktivné dotacni
programy vyhledavat

Definovat moznosti a nastavit podminky pro ziskavani financnich

prostiedku z vlastni ¢innosti, napr.:

> Prodej merchandisingu, suvenyru a jiného relevantniho zbozi.

> Marketingové a propagacni sluzby — pro organizace v turistické
oblasti.

> Organizace spolecenskych akci — farméarské trhy, kulturni akce
apod.

» Prodej turistickych produktd — bali¢ky (v dlouhodobém horizontu)

> Aktivné vyhledavat dotacni tituly a moznosti jejich cerpani pro
oblast cestovniho ruchu (napf. zkvalitnéni a dobudovani
infrastruktury, ekologie a udrzitelnost apod.).

> O dotacni programy aktivné zadat, pokud neni DMO moznym
pfijemcem dotace, pak o nich informovat pfislusné ¢leny DMO.

> Pravidelné hodnotit pfinos jednotlivych aktivit k naplfiovani cild.

KROKEM s.r.0., IC: 06946861

Destinacni spole¢nost, Dle
informacni centra jednotlivych
provozovatelé zamér(
atraktivit,
poskytovatelé sluzeb

Destinacni spole¢nost,
clenové destinacni
spolecnosti, partnefi
destinacni spolecnosti

Bez pfimych
nakladd
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Financovani a systém clenskych prispévku v oblastni DMO

Schéma na tomto slidu uvadi priklad, jak nastavit vicezdrojové
financovani oblastni DMO, tak aby doslo ke stabilnimu
a udrzitelnému finan¢nimu zdravi organizace.

MINIMALNE 4 - 6 MILIONU KC ROCNE

Vicezdrojové financovani:

x : 2. VLASTNI

1. CLENSKE iy 4. DARY, FUNDRAISING

PRISPEVKY HOSPODARSKA CINNOST
Zakladni clenské prispévky Mimoradné clenské prispévky Projektové clenské prispévky

* Alespon zakladni provoz spolku vc. * Neucelové prispévky * Na podporu konkrétni aktivity /
mzdovych nakladi * Mozné i v nepenézni formé projektu
* Forma vhodna zejména pro * Forma vhodna zejména pro soukromé
verejnopravni subjekty subjekty

*  Celkovy prispévek clena koresponduje s jeho ekonomickymi prinosy z cestovniho ruchu a jeho intenzity
U destinacni a profesni skupiny je zakladni pfispévek symbolicky, ocekava se zapojeni do zamérd / projektd
»  Uprava clenskych prispévki v case dle inflace

KROKEM KREIA l \
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Opatreni pro . S
i kv cil 2 Nastavit dlouhodobé udrzitelny efektivni systém rizeni
Strateglc yd a podpory cestovniho ruchu, kooperaci vSech subjektt

Priorita 2.3 - Prohloubit destinacni spolupraci na zakladé vyuzivani dat o cestovnim ruchu a koordinace
aktivit

Cile a zaméry opatieni Nastroje
* Spolec¢né vyuzivani dat o cestovnim ruchu ke stanoveni cilG a strategii * Rozpocet turistické oblasti, soukromé investice
pro rozvoj turistické oblasti * Rozpocet Plzenského kraje
» Sbér dulezitych informaci o cestovnim ruchu v turistické oblasti » Datové banky, statisticka Setreni
* Vyuzivat data k rozhodovani v ramci ¢innosti destinacni spole¢nosti * Spolupréce, sdileni a transparentnost mezi partnery
+ Sdilet naklady na Setreni, sbér dat a monitoring + Sdilené vyzkumy

* Nabizet tato data svym clendm jako benefit ¢lenstvi v DMO

Strategie opatreni

Prohloubeni destinacni spoluprace na zakladé vyuziti dat o cestovnim ruchu a koordinace aktivit mize prispét k efektivnéjsSimu vyuziti zdrojq,
zvyseni konkurenceschopnosti destinace a zlepseni celkového cestovniho zazitku pro navstévniky. Je dllezité, aby subjekty plsobici v cestovnim ruchu
vzajemné spolupracovaly a sdilely informace s cilem dosahnout synergickych efektl a spolecnych cilé pro rozvoj turistické oblasti.

Destinacni spolecnost by méla sva rozhodnuti opirat o relevantni podklady a data. Data o cestovnim ruchu v turistické oblasti by méla destinacni
spolecnost sbirat z vefejnych i neverejnych zdroji, tfidit je a vyhodnocovat v souvislostech. Na zakladé takto sesbiranych dat by méla destinacni
spole¢nost provadét kvalifikovana rozhodnuti a tim dlouhodobé rozvijet cestovni ruch a destinacni spolupraci.

Destinacni spolecnost by méla Gizce spolupracovat s Plzeiiskym krajem, s dalSimi subjekty, které se zabyvaji destinaénim managementem a s
destinacnimi spolec¢nostmi ze sousednich turistickych oblasti. S témito subjekty je nutno koordinovat spole¢né projekty a aktivity a sdilet zkusenosti z
praxe.

Destinacni spolecnost by méla v ramci tohoto opatieni vytvorit systém pro ukladani dat o cestovnim ruchu v oblasti, kraji... Ten by nasledné bylo
vhodné sdilet se zainteresovanymi ¢leny. Zaroven by také méla vytvofFit vlastni databazi kapacit ubytovateld, do které budou zahrnuty vsechny
obce na Uzemi turistické oblasti. Tato databaze nasledné muze slouzit napf. pro vypocet clenskych pfispévkl municipalnich clend destinacni
spolecnosti.

Mimo to by bylo vhodné, aby si destinacni spolecnost nastavila plan dlouhodobého personalniho rozvoje, ktery napom(ze destinacni spole¢nosti
reagovat na ménici se vyzvy a pozadavky v cestovnim ruchu.

KROKEM KREIA f36\
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Strategicky cil 2
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Nastavit dlouhodobé udrzitelny efektivni systém rizeni

a podpory cestovniho ruchu, kooperaci vSech subjekti

Priorita 2.3 - Prohloubit destinacni spolupraci na zakladé vyuzivani dat o cestovnim ruchu a koordinace

aktivit

- Popis, aktivity Garant, spoluprace Naklady

2.3.1

2.3.2

233

Vytvorit systém sbéru a
ukladani dat o cestovnim ruchu
na uzemi oblasti, vyuzivat tato
data pf¥i ¢innosti a rozhodovani
v ramci destinacni spole¢nosti
a dale nabizet tato data obcim,
kraji apod.

Vytvorit databazi kapacit
ubytovateli v turistické oblasti
Rokycansko-Horazdovicko a
zadit ji vyuzivat

Nastavit plan dlouhodobého
personalniho rozvoje
destinacni spolecnosti

>

VvV V

>

Destinacni spole¢nost,
mésta a obce,
odborna verejnost,
CSU, dalsi vlastnici
dat, ¢lenové
destinacni
spolecnosti, partnefi

> Pr{ibézné monitorovat moznosti sbéru primarnich dat (pozorovani,
s¢itace pohybu, sekundarni data pohybu SIM karet mobilnich
operator(,...) a volné dostupné i placené zdroje sekundarnich dat
(CsV).

Definovat cile méreni a interpretaci vysledkd.

Prezentovat pravidelné vysledky svym élenim nap¥. formou
newsletteru.

Sdilet data mezi svymi ¢leny a partnery pro kvalitni manazerska
rozhodnuti jak v samotné organizaci, tak na GUzemi turistické oblasti
Rokycansko.

Vyuzivat relevantni data o cestovnim ruchu pro kvalifikovana
rozhodnuti destinacni spolecnosti

Destinacni spolec¢nost,
poskytovatelé sluzeb

Definovat pozadované Udaje obsazené v databazi a stanovit
technologii pro vytvoreni databaze.

S pomoci ¢leni a partnert shromazdit pozadované informace a
naplnit databazi.

Zacit databazi aktivné vyuzivat pfi ¢innosti destinacni spolecnosti.
Databazi pravidelné aktualizovat.

Destinacni spolec¢nost,
Plzensky kraj, ¢lenové
destinacni spolecnosti

Vytvorit strategii dlouhodobého personalniho rozvoje destinacni
spolecnosti a diky ni zajistit dostatecny pocet kvalifikovaného,
motivovaného a spravné proskoleného personalu, ktery bude
schopny reagovat na ménici se vyzvy a pozadavky v cestovnim
ruchu.

KROKEM s.r.0., IC: 06946861

Dle
jednotlivych
zameérd

Cca 100 tis.
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Opatreni pro
Strategicky cil 2

Nastavit dlouhodobé udrzitelny efektivni systém rizeni
a podpory cestovniho ruchu, kooperaci vSech subjekti

Optimalni struktura dlouhodobé plnohodnotné
fungujici oblastni DMO

V oblastni DMO, ktera dlouhodobé plnohodnotné vykonava veskeré
aktivity pro rozvoj cestovniho ruchu v dané oblasti je zaméstnano
10-15 osob na plny rocni pracovni tivazek v zavislosti na velikosti a
vykonnosti turistickeé oblasti.

o Reditel o

(statutdrni organ)

4| Asistent DMO |

Marketing Produkt Partner Provozni
manazer manazer manazer manazer
|| Brand, materialy, | | | Tvorbao L R:vaaorjtrfleerglilge || IT
prezentace, tisk produktt zékladny webmaster

Finance, hledani
—| zdroj(,
dokumenty

Tym.1: + 0-

"

| | Rozvoj a Udrzba
produktl

Obsah webu,
socialni media

Vzdélavani, sbér
— a zpracovani dat
a informaci

Iniciace a rozvoj

—Informacni servis| ™ y|astnich aktivit

Tym: 1+ 2- Tym: 1 + 1-

X T T

Tym T+ 1-

> M4

Minimalni struktura funkéni oblastni DMO

VeLwvewvs

cestovniho ruchu v dané oblasti nebo DMO, ktera je v procesu
ustanovovani, je zaméstnano minimalné 4-5 osob na plny rocni
pracovni uvazek v zavislosti na velikosti a vykonnosti oblasti.

Reditel

(statutarni organ)

KROKEM s.r.0., IC: 06946861

° i °
@ [ H [ [ | ﬂ
Marketing Produkt Partner Provozni
manazer manazer manazer manazer
Brand, materialy Tvorba L Rozvoj clenské IT
| preze’ntace tisk | [ roduktl S| [ ———

' P zakladny

Finance, hledani
— zdroj(,
dokumenty

Obsah webu,

|| Rozvoj a Udrzba
socialni media

produktt

Vzdélavani, sbér
—{ a zpracovani dat
a informaci

Iniciace a rozvoj

— Informacni servis| ; S
vlastnich aktivit

V této minimalistické varianté se v zasadé jednd o obsazeni role reditele
destinacni agentury (ktery zdroven zastava roli manaZera pro rozvoj
partnerské a clenské zakladny), zaméstnance zabyvajiciho se primarné
marketingem, zaméstnance zabyvajiciho se primarné produktovym
portfoliem a zameéstnanec zabyvajici se provozem, IT, daty, financemi....)
PFi nizsim persondlnim zajisténi neni redlné zajistit vSechny nezbytné
aktivity v ocekavaném rozsahu.
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Opatreni pro . —
ickv cil 2 Nastavit dlouhodobé udrzitelny efektivni systém rizeni
Strateglc yc a podpory cestovniho ruchu, kooperaci vSech subjekti

Strategicky cil 2 je v ramci Strategie méren nasledujicimi indikatory.

Indikatory pro méreni strategického cile RUSleAl COLELE COLELE COLEE 4l
yP 9 hodnota (2024) 2026 2029 2032 pro méeni

Celkovy pocet cleni spolku ze soukromého a Evidence destinacni
. . 50 100 150 Y .
neziskového sektoru spolecnosti

Pocet setkani vsech partneru destinacni
spolecnosti, kde bude mozné resit problémy Kazdy rok alespon 2 setkani
s rozvojem cestovniho ruchu

Evidence destinacni
spolecnosti

Procento mimoradnych a projektovych
clenskych prispévku ze vsech prispévku 10 % 20 % 30%
(s vyjimkou pfispévkl Plzenského kraje)

Evidence destinacni
spolec¢nosti

Nastaven Nastaven
Nastavit systém sbéru dat o cestovnim ruchu cvstam systém Evidence destinacni
v turistické oblasti y vyuzivani a spolecnosti
sbéru dat o
sdileni dat

Evidence destinacni
spolecnosti

Organizovat pravidelna setkavani turistickych

informacnich center Kazdy rok alespon 2 setkani

— KROKEM s.r.0., IC: 06946861 \



Strategicky cil 3
Rozvijet principy destinacniho marketingu a vyuzivat je
k rozvoji cestovniho ruchu na Rokycansku-Horazdovicku
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Opatreni pro e —
c 8- _s ozvijet principy destina¢niho marketingu a vyuzivat je
Strateglcky cil 3 k rozvoji cestovniho ruchu na Rokycansku-Horazd'ovicku

Priorita 3.1 - Podporovat vznik a rozvoj produktt cestovniho ruchu

Cile a zaméry opatreni Nastroje

* Definovat nabidku produktl cestovniho ruchu pro rGzné cilové skupiny ¢ Analyza klicovych témat a produktd
* Vytvaret nové atraktivni produkty cestovniho ruchu * Rozpocet DS Rokycansko

» Udrzovat portfolio produktd cestovniho ruchu aktualni

* Nastavit jasnou a efektivni komunikaci smérem k navstévnikim

Strategie opatreni

Tento strategicky cil se zaméfuje na vytvoreni silného a atraktivniho portfolia turistickych produkti, které podpofi navstévnost oblasti
Rokycansko-Horazdovicko, zajisti jeji konkurenceschopnost a prinesou benefity pro mistni obyvatele i podnikatele. Diraz je kladen na
inovativni pristup k rozvoji produktd, zapojeni jedinecnych atraktivit regionu a efektivni spolupraci mezi jednotlivymi aktéry.

Je nezbytné vytvorit diverzifikované portfolio produktd, které zohledni unikatni charakteristiky regionu, jako je paleontologie, vojenska historie,
cykloturistika nebo vodni turistika. Tyto produkty budou zaméfeny na rtizné cilové skupiny, které jsou definovany prostrednictvim
archetypalni segmentace navstévnikl. Propojeni prirodnich, kulturnich a historickych atraktivit umozni vznik tematickych balickd, které budou
pritazlivé pro SirSi spektrum navstévnik(. Zaroven bude kladen ddraz na zapojeni mistnich obci, podnikatell, organizaci a komunit do
tvorby produktu, ¢imzZ se podpofi jejich udrzitelnost a pfinos pro region.

Je kladen ddraz na spolupraci s okolnimi regiony, jako je Plzerisko, Berounsko & Sumava a na vznik novych produktd s nadregionalnim
dosahem. Dalsi prioritou je také zaméreni na méné navstévované atraktivity a cile, rozvoj cestovniho ruchu v méné exponovanych oblastech a
provazani produktl cestovniho ruchu napfic¢ celym Uzemim oblasti.

Soucasti tohoto strategického cile je také navrh moznych produktii cestovniho ruchu pro Rokycansko-Horazdovicko.

Celkové tato opatreni podpofi vytvoreni ucelené a atraktivni nabidky cestovniho ruchu, ktera bude reflektovat jedinecnost Rokycanska-
Horazdovicka, zapoji mistni aktéry a zajisti rist navstévnosti i mimo hlavni sezénu. Strategicky pristup k rozvoji produktt zajisti vyssi
spokojenost navstévnikd, posili ekonomiku regionu a podpofi jeho dlouhodobou udrzitelnost.

= | == KROKEM s.r.0, IC: 06946861 \
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Strategicky cil 3

Rozvijet principy destina¢niho marketingu a vyuzivat je
k rozvoji cestovniho ruchu na Rokycansku-Horazd'ovicku

>

Priorita 3.1 - Podporovat vznik a rozvoj produktt cestovniho ruchu

- Popis, aktivity Garant, spoluprace Naklady

3.1.1

Vytvorit portfolio
produktti cestovniho
ruchu pro oblast
Rokycansko-
Horazd'ovicko.

Spolupracovat na
vzniku novych
produktu

s dalsimi turistickymi
oblastmi, podporovat
produkty prekracujici
hranice oblasti.

Rozsifovat produkty
cestovniho ruchu do

evwvs

destinacni spoluprace.

Koordinovat, udrzovat
a rozvijet produktové
portfolio — nefungujici
produkty eliminovat

a neustale hledat
potencial pro tvorbu
novych.

> Identifikovat unikatni atraktivity regionu a zapojit je do novych produktu
cestovniho ruchu.

Vytvorit tematické balicky zamérené na pfirodni, kulturni a historickeé
atraktivity (napf. historie, paleontologie, vojenska historie, cykloturistika...).
Spolupracovat s obcemi, podnikateli a mistni komunitou na tvorbé produkt(.

Koordinovat tematické produkty ve spolupraci s okolnimi regiony (napr.
Plzenskem, Berounskem, §umavou).

Podporovat projekty prekracujici hranice regionu (napr. vodacké trasy na
Berounce a Otavé, tematické naucné stezky...).

Sdilet zkusenosti mezi destina¢nimi spole¢nostmi a rozvijet spolecné
marketingové aktivity.

7 was

Mapovat méné frekventované casti regionu a vyuzivat jejich potencial pro
turisticky rozvoj.

Tvorit atraktivni nabidky zamérfené na tato Uzemi, véetné podpory
doprovodné infrastruktury.

Propagovat méné znamé lokality prostrednictvim marketingovych
kampani a spolupracovat s mistnimi komunitami.

Pravidelné aktualizovat produktové portfolio na zékladé zpétné vazby od
navstévnikd.

Eliminovat neuspésné produkty a hledat prilezitosti pro rozvoj novych
témat a aktivit.

Spolupracovat s podnikateli a obcemi na dlouhodobém planovani a
zvysSovani kvality produktii cestovniho ruchu.

KROKEM s.r.0., IC: 06946861

DS Rokycansko,
mistni obce,
podnikatelé v

cestovnim ruchu.

DS Rokycansko,
sousedni turistické
oblasti, regionalni

DMO.

DS Rokycansko, obce

z oblasti s nizsi Urovni

destinacni spoluprace

DS Rokycansko,
poskytovatelé sluzeb,
obce

100 000 -
200 000 K¢

Dle
jednotlivych
zameér(

V ramci
stavajiciho
rozpoctu

V rdmci
stavajiciho
rozpoctu
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Opatreni pro e —
c 8- _s ozvijet principy destina¢niho marketingu a vyuzivat je
Strateglcky cil 3 k rozvoji cestovniho ruchu na Rokycansku-Horazd'ovicku

Priorita 3.1 - Podporovat vznik a rozvoj produktt cestovniho ruchu

Priklady moznych produkti cestovniho ruchu

v turistické oblasti Rolycansko

Vodni dobrodruzstvi

Po stopach trilobitt Za vojenskou historii .
na Berounce a Otave

Cesta za pribéhy hradi Po stopach sv. Jana
a zamkd Nepomuckého

V této Casti jsou navrzena mozna zakladni témata produkti cestovniho ruchu, kterd vychazeji z analyzy potencialu turistické oblasti
Rokycansko-Horazd'ovicko a které mohou slouzit jako inspirace pfi tvorbé portfolia produktu cestovniho ruchu. Pfi navrhovani systému
produktd byly vzaty v potaz zakladni konkurenéni vyhody sledované oblasti, kterymi jsou napriklad priroda v CHKO Kfivoklatsko a CHKO Brdy,
vhodné podminky pro rdzné druhy cykloturismu, unikatni geologicky a paleontologicky charakter oblasti a reky Berounka a Otava. Jakykoliv
produkt je vSak nutno formovat i komunikovat s dirazem na udrzitelnost a zachovani neponicené prirody.

Zakladem navrzenych produktl je orientace na zazitek a jejich obchodni zaméreni umoznujici jejich rozvoj na zakladé principl destinacni
spoluprace. Systém produktl byl vytvoren s vyuzitim metodického postupu agentury CzechTourism ,Manual tvorby produktu cestovniho
ruchu”*.

Produkty je potfeba vytvaret pro definované cilové skupiny. Dulezitou roli zde tedy hraje segmentace klientely, tzn. vhodna nabidka pro
konkrétni cilovou skupinu. Z dlivodu budovani pozitivni image destinace a jeji konkurenceschopnosti je tedy nutné neustale zjistovat pozadavky
a prani navstévnikl a prlibézné pripravovat nové produkty, které budou tyto poZadavky akcentovat. K tomu doporucujeme vyuZivat napr.
archetypalni segmentaci (viz Analyticka cast této Strategie).

Zdroj: CzechTourism. Manudl tvorby produktu cestovniho ruchu - https://www.czechtourism.cz/cs-CZ/11329ec8-e09d-478b-8733-5824b0cefd65/page/metodicke-dokumenty-a-prilohy
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Rozvijet principy destina¢niho marketingu a vyuzivat je
k rozvoji cestovniho ruchu na Rokycansku-Horazd'ovicku

Priorita 3.1 - Podporovat vznik a rozvoj produktt cestovniho ruchu

Segmentace klientely

NiZe je uvedena charakteristika cilovych skupin dle moderni archetypalni segmentace klientely, kterou pouziva Ceské centrala cestovniho
ruchu — CzechTourism. Archetypalni segmentace se zaklada na spotfebnim chovani, postojich a o¢ekavani navstévnika v destinaci, je mozné ji
vyuzit pro tuzemsky i zahranicni cestovni ruch. Napomaha k poznani cilovych skupin, optimalizaci marketingovych aktivit a Uspore nakladd.

Pro TO Rokycansko-Horazdovicko byl vytipovan jeden hlavni segment dle archetypalni segmentace turistické populace, na ktery by se méla nabidka v
DMO nejvic soustredit. Timto segmentem jsou Poutnici, ktefi cestuji za poznanim mistni pfirody, kultury, tradic obyvatel a lokalnich jidel. TOP segment
doplruji Dobrodruzi, ktefi oceni pfirodu a aktivni traveni volného ¢asu rdznymi druhy sportu, napfiklad adrenalinové cyklistiky a Pozitkafi, ktefi si uziji
potencialni nabidku lokalni gastronomie a ubytovani vyssi kategorie, pro rozvoj navstévnosti téchto cilovych skupin je vSak nezbytné podporovat rozvoj
potiebné infrastruktury — napf. adrenalinové sporty, terénni cyklistika, resp. kvalitni ubytovani a gastronomie, wellness...

- - < - 2 - Destinace
Duvody k cestovani Bariéry v cestovani Zpusob cestovani . . .
a zdroj informaci

Jsme Castéji muzi. Lidé ve véku
45-64 let. Jsou mezi nami spise
vysokoskolaci a lidé Zijici ve
velkych méstech, casto jsou

‘D =

‘E W mezi nami i seniofi. Mnohdy

5 % mame pocit, Ze mame dostatek

B penéz, asto finanéné

E; ol Podporujeme potiebné. Radi

(Sl Cteme knihy, navstévujeme
muzea a vystavy. Volny cas radi
travime o samoté.

KROKEM KREIA

Cestujeme, abychom Velky dlraz klademe

poznali mistni
kulturu, tradice
obyvatel, jejich
vyrobky a lokalni
potraviny. Radi
poznavame mistni
architekturu

a pamatky.

na dodrzovani
lidskych prav
a toleranci.
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Casto cestujeme na delsi
vzdalenosti. Kdyz uz se
nékam vydame, tak tam
stravime déle nez dva
tydny. Castéji cestujeme
sami.

Pritahuje nas
zejména vzdalené
destinace, pfi
cestovani po Cesku
destinace, které
maji kulturni i
duchovni odkaz.
Inspiraci a informace
Cerpame predevsim
z dokumentu.
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Rozvijet principy destina¢niho marketingu a vyuzivat je
k rozvoji cestovniho ruchu na Rokycansku-Horazd'ovicku

Priorita 3.1 - Podporovat vznik a rozvoj produktt cestovniho ruchu

Segmentace klientely

5 P <z - o - Destinace
Duvody k cestovani Bariéry v cestovani | Zpusob cestovani e . .
a zdroj informaci
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Jsme Castéji muzi. Jsme lidé
nejriznéjsiho véku.

V porovnani s ostatnimi segmenty
jsme castéji solidné zajisténi. Casto
aktivné sportujeme, radi chodime na
vylety, mame radi vysokohorskou

turistiku, radi chodime do kina

a Ucastnime se kulturnich udalosti.

Jsme Castéji zeny a lidé ve véku

35-64 let. Je pro nas dulezité, aby

Vyhledavame predevsim
nevsedni a exotické
destinace. Cestujeme,
abychom objevovali
neobjevené, poznali
nepoznané. Lakaji nas

i hory a vysokohorska
turistika. Civilizaci se
nicméné nevyhybame.

Béhem cestovani
chceme navstivit

Od cestovani nas nic
neodrazuje.
Jakakoliv skutecnost,
kterou by ostatni
mohli vnimat jako
bariéru anebo
komplikaci, vnimame
jako vyzvu

a soucast cesty.

Od cestovani nas
odrazuje obtizna

Trasu nasi cesty mame
dopredu promyslenou. Vime,
co chceme navstivit a kam se
chceme podivat. Dopredu
mame i vytipované anebo
dokonce zarezervované
ubytovani. Sluzby tuzemskych
cestovnich kancelari vesmés
nevyuzivame.

Cestujeme na rdzné dlouhé
vylety. Podnikame jednodenni

Cestovanim si pInime
své sny. Z destinaci nas
nejvice lakaji exotické
destinace. Cestujeme
Casto i po Evropé a
Cesku. Informace o
destinacich ziskavame
na internetu, z film{

a seriald.

Nejcastéji cestujeme do
stfedni a zapadni

nas nase prace bavila zajimavou krajinu dostupnost, cesty, ale Ucastnime se Evropy a Severni
a prinasela nam a obecné radi vyuzivame  Destinace, kde hrozi, i vikendovych pobytii anebo Ameriky. Casto také
uspokojeni. Radi pracujeme na moznost poznavat Ze budeme tydennich az dvoutydennich cestujeme po vlasti.

zahradé a ¢teme casopisy. Radi
si hrajeme

s détmi a milujeme pasivni
odpocinek - nicnedélani.

prirodu. Na dovolené
radi vyuzivame luxusni
sluzby a dopravame si
kvalitni ubytovani. Radi
poznavame mistni
pochoutky a kvalitni

a zajimavou gastronomii.

Radi travime cas
v laznich a wellness.

okradeni, a mista,
kde je Spina, nas
neldkaji. Nemame
radi ani destinace
s extrémnimi
teplotami.

KROKEM s.r.0., IC: 06946861

cest. VétsSinou vyuzivame
sluzeb cestovni kancelare

a kupujeme si pobyt vcetné
dil¢ich vyletl. Pfespavame
mezinarodnich anebo mistnich
hotelech. Cestujeme s rodinou,
détmi, vnoucaty a prateli.

Informace o destinacich
ziskavame z €asopist

a novin, z nabidky
cestovnich kancelari

a propagacnich
materiald.
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Rozvijet principy destina¢niho marketingu a vyuzivat je
k rozvoji cestovniho ruchu na Rokycansku-Horazd'ovicku

Priorita 3.1 - Podporovat vznik a rozvoj produktt cestovniho ruchu

Segmentace klientely

. - Bariér o - Destinace
Duvody k cestovani y Zpusob cestovani <. .
AL LAEDT a zdroj informaci

Jsme Castéji zeny a mladi ve
véku 18 - 34 let. Mame spise
nizsi vzdélani. Jsou mezi nami
Casto studenti. V praci jsou
pro nas nejdllezitéjsi penize.
Radéji si penize puj¢ime, nez
abychom spofili. Radi travime
cas nakupovanim. Volny cas
travime s oblibou sledovanim
televize, surfovanim na
internetu a posezenim

s prateli a rodinou.

Jsme Castéji muzi. Jsme lidé
nejriznéjsiho véku.

V porovnani s ostatnimi
segmenty jsme Castéji solidné
zajisténi. Casto aktivné
sportujeme, radi chodime na
vylety, mame radi
vysokohorskou turistiku, radi

chodime do kina a Ucastnime se

kulturnich udalosti.

Ucelem nasi dovolené
je dostat se k vodé -
k mofi, k jezertim ¢i
do hor do zarizeni

s bazény a wellness.
Cas dovolené travime
na plazich, koupanim,
relaxem. Na nasich
cestach se také
snazime levné
nakupovat.

Vyhledavame predevsim
nevsedni a exotické
destinace. Cestujeme,
abychom objevovali
neobjevené, poznali
nepoznané. Lakaji nas

i hory a vysokohorska
turistika. Civilizaci se
nicméné nevyhybame.

U nékterych
destinaci nas
odrazuje, ze
mistni nemluvi
nasim rodnym
jazykem nebo
alespon anglicky.

Od cestovani nas
nic neodrazuje.
Jakakoliv
skutecnost, kterou
by ostatni mohli
vnimat jako bariéru
anebo komplikaci,
vhimame jako
vyzvu a soucast
cesty.

KROKEM s.r.0., IC: 06946861

Na dovolenou jezdime
Castéji na prodlouzené
vikendy, ale i déle.
Nejcastéji si koupime
dopredu cely zajezd

od cestovni kancelare.
Vylety si ale vesmés
organizujeme sami.
Cestujeme casto

s partnerem. Bydlime
nejcastéji v rezortu / hotelu
nebo v kvalitnim penzionu.

Trasu nasi cesty mame
dopredu promyslenou.
Vime, co chceme navstivit
a kam se chceme podivat.
Dopredu mame i vytipované
anebo dokonce
zarezervované ubytovani.
Sluzby tuzemskych
cestovnich kancelafi
vesmeés nevyuzivame.

Nejoblibenéjsi
destinaci je pro nas
klidna lokace u
vody, na horach,
idedlné u more.
Tipy na dovolenou
ziskavame nejcastéji
od znamych, ale
také treba z medii.

Cestovanim si
plnime své sny.

Z destinaci nas
nejvice lakaji exotické
destinace. Cestujeme
Casto i po Evropé a
Cesku. Informace o
destinacich ziskavame
na internetu, z filmu
a seriall.
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Opatreni pro e —
c 8- _s ozvijet principy destina¢niho marketingu a vyuzivat je
Strateglcky cil 3 k rozvoji cestovniho ruchu na Rokycansku-Horazd'ovicku

Priorita 3.1 - Podporovat vznik a rozvoj produktt cestovniho ruchu

Nazev produktu Po stopach trilobiti
Koordinator produktu DS Rokycansko

USP produktu Jedinecna prilezitost objevovat geologické bohatstvi Rokycanska prostrednictvim nauc¢nych tras, které vedou k vyznamnym nalezistim
P trilobitd a dalsim pfirodnim a historickym zajimavostem regionu.

Produkt propojuje geologicky vyznamné body Rokycanska, jako jsou nalezisté trilobitli u Radnic nebo Ejpovicka jezera, a obohacuje
je o naucné zastavky s informacemi o geologii regionu. Soucasti jsou pési trasy a interaktivni prvky, které umoznuji navstévnikiim
ziskat hlubsi povédomi o prirodnim a historickém dédictvi oblasti. Produkt cili na rodiny, Skoly a milovniky geologie, ktefi oceni
moznost spojit vzdélavaci zazitek s aktivnim odpocinkem.

Popis produktu

Hlavni komponenty (RTB) Partnefi produktu (mezi odvétvova vazba)

Priklady atraktivit: . Obce a mésta

- Nalezisté trilobitd v okoli Radnic a Ejpovic. - Muzeum Dr. Bohuslava Horaka v Rokycanech.
. Pfirodni rezervace v okoli Ejpovickych jezer.

. Tematické expozice o geologickém vyvoji v Muzeu Dr. Bohuslava Horéka.

. Kulturni pamétky jako zdmek Zbiroh nebo zficenina hradu Libstejn.

Prinosy produktu pro navstévniky Hlavni segmenty klientely

. Spojeni aktivniho pohybu s poznavanim unikatni geologie, paleontologie . Poutnici
a historie regionu.
. Vzdélavaci zazZitek pro rodiny i individualni navstévniky.

Pfinosy produktu pro partnery / destinaci Hlavni cilové trhy

- Zvyseni navstévnosti regionu a podpora mistnich sluzeb. - Domaci turisté z Plzné, Prahy a okolnich kraju.

- Posileni vnimani Rokycanska-Horazdovicka jako destinace s unikatnim - Zahrani¢ni navstévnici se zajmem o geologii (zejména z Némecka a Polska).
geologickym a paleontologickym bohatstvim.

- Propojeni mistnich aktér(i v oblasti cestovniho ruchu (obce, podnikatelé,

kulturni instituce).
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Opatreni pro e —
c 8- _s ozvijet principy destina¢niho marketingu a vyuzivat je
Strateglcky cil 3 k rozvoji cestovniho ruchu na Rokycansku-Horazd'ovicku

Priorita 3.1 - Podporovat vznik a rozvoj produktt cestovniho ruchu

Nazev produktu Za vojenskou historii
Koordinator produktu DS Rokycansko

Jedinecna cesta po vojenskych pamatkach Rokycanska-Horazd'ovicka, propojujici historické udalosti s navstévou klicovych mist,
USP produktu véetné Muzea na demarkacni linii.

Produkt propojuje vyznamna mista spojena s vojenskou historii Rokycanska-Horazdovicka. Navstévnici mohou objevovat bohatou
minulost regionu prostrednictvim navstév muzei, bunkr(i a dalsich lokalit. Klicovymi body jsou Muzeum na demarkacni linii, Muzeum
Popis produktu Stfednich Brd

a Atom muzeum Javor 51, kde jsou vystaveny vojenské exponaty a probihaji tematické akce. Soucasti produktu jsou naucné stezky,
zamérené na udalosti z obdobi 2. svétové valky.

Hlavni komponenty (RTB) Partnefi produktu (mezi odvétvova vazba)

Priklady atraktivit: - Muzeum na demarkacni linii

- Muzeum na demarkacni linii (nejvétsi vojenské muzeum v CR) . Atom Muzeum Javor 51

. Atom muzeum Javor 51 - Muzeum Strednich Brd

. Muzeum Strednich Brd . Obce a mésta Rokycanska

. Zbytky opevnéni a bunkr(i z obdobi 2. svétové valky v okoli Rokycan . Mistni podnikatelé v oblasti cestovniho ruchu (ubytovani, restaurace).

- Tematické akce poradané Muzeem na demarkacni linii

Prinosy produktu pro navstévniky Hlavni segmenty klientely

. Moznost interaktivniho poznavani vojenské historie v autentickém prostiedi = Poutnici

- Spojeni historie s aktivnim pohybem (pési vylety, cyklistické trasy) - Dobrodruzi

- Unikatni zazitek pro rodiny, skoly a nadSence do vojenské historie

Prinosy produktu pro partnery / destinaci Hlavni cilové trhy

. Podpora kulturniho a vzdélavaciho turismu. . Domaci turisté z Plzefiského kraje, Prahy a okoli

. ZvySeni navstévnosti Muzea na demarkacni linii, Atom muzea, Muzea . Zahrani¢ni navstévnici se zajmem o vojenskou historii

Stfednich Brd a dal3ich vojenskych lokalit. . Skolni exkurze a vzdélavaci skupiny

. Rozvoj doprovodnych sluzeb, jako jsou ubytovani a gastronomie.

KROKEM KREIA £\
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Opatreni pro e —
c 8- _s ozvijet principy destina¢niho marketingu a vyuzivat je
Strateglcky cil 3 k rozvoji cestovniho ruchu na Rokycansku-Horazd'ovicku

Priorita 3.1 - Podporovat vznik a rozvoj produktt cestovniho ruchu

Nazev produktu Vodni dobrodruzstvi na Berounce a Otavé
Koordinator produktu DS Rokycansko

USP produkt Pohodové splouvani ek v turistické oblasti — Berounky a Otavy - spojené s objevovanim prirodnich a kulturnich zajimavosti, idealni
B pro rodiny, skupiny pratel nebo jednotlivce hledajici odpocinek v pfirodé.

Produkt nabizi splouvani fek Berounky a Otavy na kanoich, kajacich ¢i raftech s moznosti zastavek na atraktivnich mistech podél toku.
Navstévnici mohou objevovat prirodni krasy a kulturni pamatky, jako jsou zficeniny hradd nebo prirodni rezervace, a vyuzivat
doprovodné sluzby, jako jsou pdjc¢ovny lodi, oblerstveni na brezich ¢i piknikové zény. Trasa je prizpUsobena jak zacatecnikdim, tak
zkusenéjsim vodakim, a umoznuje razné délky plavby.

Hlavni komponenty (RTB) Partnefri produktu (mezi odvétvova vazba)

Popis produktu

Priklady atraktivit: . Pljcovny lodi a vybaveni (kajaky, kdnoe)
. Splouvéani Berounky / Splouvani Otavy - Obce podél Berounky a Otavy
. Zficenina hradu Libstejn, hrad Rabi, zficenina hradu Prachen . Mistni podnikatelé v oblasti gastronomie a ubytovani (provozovatelé kempd a
. Mésto Horazdovice taborist)
. Naucné stezka podél Berounky v pfirodni rezervaci Zabéla
. Pfirodni koupani v fece a odpocinkové zény na brezich
. Pristavisté s pljcovnami lodi a moznosti obcerstveni
Pfinosy produktu pro navstévniky Hlavni segmenty klientely
- Aktivni traveni Casu v pfirodé - Dobrodruzi
. Ideélni pro rodiny, skupiny pratel nebo individualni cestovatele hledajici . Poutnici
relaxaci a zazitek . Pafmeni
Prinosy produktu pro partnery / destinaci Hlavni cilové trhy
. ZvySeni navstévnosti regionu a podpora mistnich sluzeb (pdjcovny, . Doméci turisté z Plzné&, Prahy a dal$ich mést v CR
ubytovani, gastronomie)
. Posileni image Rokycanska-Horazd'ovicka jako atraktivni destinace pro
aktivni turistiku
. Rozvoj infrastruktury podél fek podporujici udrzitelny cestovni ruch
KROKEM KREIA N\
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Opatreni pro e —
c 8- _s ozvijet principy destina¢niho marketingu a vyuzivat je
Strateglcky cil 3 k rozvoji cestovniho ruchu na Rokycansku-Horazd'ovicku

Priorita 3.1 - Podporovat vznik a rozvoj produktt cestovniho ruchu

Nazev produktu Cesta za pribéhy hradi a zamku
Koordinator produktu DS Rokycansko

USP produkt Autenticky zazitek z objevovani historickych pamatek Rokycanska-Horazdovicka s propojenim s pribéhy a legendami spojenymi s
P L hrady a zdmky v regionu, dostupny pro pési turisty i cyklisty.

Tento produkt nabizi jedinecnou cestu po hradech, zamcich a jejich okoli v Rokycansku-Horazdovicku. Trasa propojuje vyznamné
Popis produktu historické pamatky regionu a umoznuje navstévnikiim objevit jejich pribéhy, legendy a architektonickou krasu. Navstévnici mohou k
objevovani pamatek vyuzit znacené pési trasy a cyklostezky, které vedou okolni prirodou.

Hlavni komponenty (RTB) Partnefi produktu (mezi odvétvova vazba)

Priklady atraktivit: . Obce a mésta
. Hrady zdmky a dalsi architektonické pamatky v oblasti (Zamek Zbiroh, Hrad . Jednotlivé atraktivity
Libstejn, Zadmek Mirosov, Zdmek Spalené Pofici...) . Pljcovny kol
- Pési stezky pfirodou kolem pamatek. - Mistni podnikatelé (ubytovani a gastronomie).
. Cyklotrasy mezi pamatkami.
. Spojeni s mistnimi pfibéhy a legendami, napfiklad o hradu Libstejn nebo

zamku Zbiroh.

Prinosy produktu pro navstévniky Hlavni segmenty klientely

. Autenticky zazitek z objevovani jedine¢nych pamatek Rokycanska. . Poutnici
. Moznost propojit poznavani historie s aktivnim pohybem (pési a cyklistické
vylety).

. Bohata nabidka kulturnich zazitk( a pribéhd.

Prinosy produktu pro partnery / destinaci Hlavni cilové trhy

. Zvyseni povédomi o historickém a kulturnim dédictvi Rokycanska- . Domaci navstévnici z Plzné, Prahy a okolnich mést
Horazdovicka. . Zahranicni turisté (zejména Némci, Polaci)
. Podpora mistni ekonomiky prostfednictvim navstév pamatek a sluzeb. . Skupinové zajezdy zamérené na kulturni dédictvi a historii.
. Vytvoreni atraktivniho produktu, ktery propoji turistické trasy s vyznamnymi
lokalitami.

-
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c 8- _s ozvijet principy destina¢niho marketingu a vyuzivat je
Strateglcky cil 3 k rozvoji cestovniho ruchu na Rokycansku-Horazd'ovicku

Priorita 3.1 - Podporovat vznik a rozvoj produktt cestovniho ruchu

Nazev produktu Po stopach sv. Jana Nepomuckého
Koordinator produktu DS Rokycansko

USP produkt Jedinecny tematicky produkt spojeny s odkazem a legendou nejslavnéjsiho rodaka sv. Jana Nepomuckého, ktery propojuje vyznamné
P L sakralni a historické lokality s pfirodnimi atraktivitami a aktivni turistikou.

Zazitkovy program inspirovany zivotem a legendou sv. Jana Nepomuckého, vyznamného Ceského svétce, patrona mlicenlivosti,
Popis produktu vodakl a zpovédnikd a roddka z Nepomuku. Produkt propojuje hlavni poutni a historické lokality v oblasti s moznosti aktivni turistiky
(pé&si, cyklisticka a vodni stezka) a duchovnich i kulturnich zazitkd

Hlavni komponenty (RTB) Partneri produktu (mezi odvétvova vazba)

Priklady atraktivit: . Obce a mésta
" Nepomuk — rodné mésto sv. Jana Nepomuckého - Jednotlivé atraktivity

- navstéva Muzea sv. Jana Nepomuckého - Cirkevni a duchovni instituce

- kostela sv. Jana Nepomuckého - Klastery a sakralni pamatky v regionu

- moznost propojeni se Zelenou horou (UNESCO). - Mistni podnikatelé (ubytovani a gastronomie)
" Poutni stezky a kapli¢cky — mensi poutni mista a bozi muka vénovana sv. - Turisticka informacni centra

Janu Nepomuckému, mista a cile spojena s marianskym odkazem a dalsi
cirkevnim a duchovnim pamatky rozmisténé v regionu, idedlné propojena
tematickou trasou.

" Pouté a cirkevni slavnosti

Prinosy produktu pro navstévniky Hlavni segmenty klientely

- Kombinace duchovniho, kulturniho a aktivniho turismu — propojuje poutni - Poutnici
mista, historické pamatky a pfirodni krasy regionu . Zajemci o historii, kulturu
- Autenticky a zazitkovy pristup — moznost Uéasti na poutnich slavnostech, - Cirkevni turisté

tematickych prohlidkach

Pfinosy produktu pro partnery / destinaci Hlavni cilové trhy

. ZvySeni navstévnosti regionu a prodlouzeni turistické sezony — produkt . Domaci navstévnici z Plzné, Prahy a okolnich mést
pritahuje rlizné cilové skupiny a podporuje celoroéni navstévnost. . Zahranicni turisté (zejména Némci, Polaci)
. Budovani identity destinace a jeji propojeni s evropskym kontextem — sv. Jan

Nepomucky jako nadregionalni téma umozfiuje mezinarodni spolupraci
(napf. s Bavorskem) a zvySuje prestiz destinace

KROKEM KREIA r \
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Priorita 3.2 — Rozvijet marketingovou strategii v oblasti

Cile a zaméry opatreni Nastroje
» Nastavit kvalitni marketingovou komunikaci a propagaci * Zpracovany a kazdoro¢né aktualizovany marketingovy plan
* Vytvorit konzistentni marketingovou strategii zamérenou na propagaci Rokycanska
Rokycanska-Horazdovicka jako atraktivni destinace, s dirazem na jeji * Rozpocet DS Rokycansko
pfirodni, historické a kulturni bohatstvi * Zapojeni mistnich subjektd (podnikatelé, obce, kulturni instituce)
+ Sestavit jasnou, jednotnou a rozpoznatelnou komunikaci smérem k do propagace regionu
navstévnikdm

Strategie opatreni

Klicovym predpokladem Uspésné marketingové strategie je potvrzeni a sjednoceni marketingového nazvu a brandu, pod kterym bude turisticka
oblast Rokycansko-Horazdovicko prezentovana, zejména s ohledem na jeji nové Uzemni vymezeni. Tento krok je nezbytny pro jasné a konzistentni
budovani identity destinace a jeji rozpoznatelnost na trhu. Brand by mél reflektovat unikatni charakter regionu a propojit jeho prirodni, kulturni a
historické atraktivity. Marketingova strategie se zaméfi také na pripadnou aktualizaci a vyuzivani jednotné vizualni identity, zahrnujici logo, slogan a
graficky styl, ktery bude vyuzivan ve vSech propagacnich materialech. Na zékladé téchto rozhodnuti bude nezbytné revidovat veskeré marketingové
materialy — zejména webové stranky, socialni sité, stavajici materialy a dalsi prezentace.

Dalsimi kroky bude koordinace propagacnich aktivit, tvorba kvalitniho obsahu a vyuziti modernich marketingovych nastroju, jako jsou socialni
sité, webové stranky a PR kampané. Strategie se zaméfi také na propagaci klicovych témat regionu — prirodnich kras, cykloturistiky, vojenské historie,
paleontologie... Soucasti bude i spoluprace s influencery, prezentace na veletrzich a budovani vztahd s médii.

Jednim z hlavnich cild marketingové strategie destinacni spolecnosti je zvySeni znamosti a atraktivity destinace u potencialnich navstévniku.
Dulezitym nastrojem pro zvyseni znamosti destinace Rokycansko-Horazdovicko je efektivni zapojeni ¢lenti a partnera destinaéni spole¢nosti do
propagace destinace prostrednictvim jejich vlastnich marketingovych aktivit. Clenové a partnefi — napfiklad mistni obce, podnikatelé v cestovnim
ruchu, kulturni instituce nebo poskytovatelé sluzeb — jiz aktivné komunikuji se svymi cilovymi skupinami. Pokud se v jejich materialech, webovych
strankach, socialnich sitich nebo tisténych publikacich objevi jednotny brand a sdéleni spojené s destinaci, m{ze to vyrazné posilit
rozpoznatelnost a atraktivitu regionu.

Cilem této strategie je zajistit, Ze turisticka oblast bude mit silnou a jednotnou marketingovou identitu, ktera zvysi jeji atraktivitu pro navstévniky
a posili pozici na trhu. Pribézné vyhodnocovani dopadd marketingovych aktivit umozni flexibilné reagovat na potreby trhu a optimalizovat vyuziti
zdroja.
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Priorita 3.2 — Rozvijet marketingovou strategii v oblasti

Popis, aktivity Garant, spoluprace Naklady

3.2.1 Budovat jednotnou
marketingovou strategii
ve spolupraci
s jednotlivymi subjekty
destinacni spolecnosti.

3.2.2 Vytvorit a rozvijet
jednotnou vizualni
identitu, vyuzivat ji
v propagaci a komunikaci

KROKEM KREIA

Stanovit si plan, jakym zptisobem a kdy aktualizovat stavajici
marketingové nastroje v souladu s timto rozhodnutim (webové stranky,
socialni sité, tisténé materialy, propagacni materialy, prezentace v
komunikaci ¢lenli a partnerd...

Tvorba spoleéného marketingového planu se zapojenim podnikatelu,
obci a kulturnich instituci.

Prosadit logo a brand destinace ci sdéleni spojené s destinaci do
marketingovych materialti élendi a partnert pro posileni znamosti a
rozpoznatelnosti jasné

Nastavit efektivni systém tvorby marketingovych materiali,
maximalizovat opakované vyuziti jiz vytvorenych obsah( a grafickych

marketingové identity regionu.
Vyvoj sablon pro weby, socialni sité a tiskoviny, které budou subjekty
moci snadno pouzit.

KROKEM s.r.0., IC: 06946861

> Rozhodnout a potvrdit marketingovy nazev destinace a aktualizovat DS Rokycansko, 300 000 -
brand a vizualni identitu turistické oblasti s ohledem na nové Gzemni mistni obce, kulturni 500 000 K¢
vymezeni oblasti instituce, podnikatelé.

podkladd.

Zakomponovani loga a vizualni identity regionu do veskerych DS Rokycansko, Dle rozsahu
marketingovych materialti. mistni podnikatelé projektu a
Stanovit pravidla, za kterych je mozné vizualni identitu destinace vyuzivat a obce

tretimi stranami zapojeni
Podporovat subjekty (podnikatelé v cestovnim ruchu, obce, kulturni externiho
organizace) k vyuzivaji prvk jednotné vizualni komunikace pro posileni dodavatele
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Priorita 3.2 — Rozvijet marketingovou strategii v oblasti

Popis, aktivity Garant, spoluprace Naklady

3.2.3 Propagovat produkty CR
a atraktivity skrze letaky,

brozury, mapy atd.

3.24 Budovat PR oblasti -
spolupracovat s
odbornou verejnosti,
novinafri. Zaroven
reprezentovat oblast na
veletrzich a dalSich

eventech CR.

KROKEM

>

>

>

Vytvoreni profesionalnich tisténych materialt s tematickym zamérenim
(cyklotrasy, geologické lokality, kulturni akce...).

Rozsifit systém efektivni distribuce materialti na turisticky atraktivnich

mistech (informacni centra, hotely, restaurace...).

Podpora spoluprace s mistnimi grafickymi designéry a tiskarnami pro
kvalitni zpracovani.

Organizace press tript a obdobnych aktivit pro novinare, fotografy,
influencery s vazbou na cestovni ruch.

Iniciovat a podporovat publikovani élanki o Rokycansku-Horazdovicku
v Casopisech zamérenych na téma, které souvisi s unikatnosti regionu,
cestovani....

Aktivni reprezentace Rokycanska na relevantnich veletrzich cestovniho
ruchu a Gcast na konferencich, seminarich a workshopech zamérenych na
propagaci regionalniho cestovniho ruchu, s cilem zvysit povédomi o
destinaci.

Spoluprace na specialnich pfilohach a ¢lancich o cestovnim ruchu v tisku
a na webovych portalech.

KROKEM s.r.0., IC: 06946861

DS Rokycansko, obce, 200 000 —

podnikatelé v oblasti 300 000 K¢
grafiky.

DS Rokycansko, 100 000 -

vydavatelé odbornych 200 000 K¢

CasopisU, turistické
portaly, organizatofi
veletrhl a odbornych
eventl.
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Priorita 3.3 - Rozvijet a podporovat on-line marketing a propagaci

Cile a zaméry opatreni Nastroje
 Prildkat navstévniky pomoci efektivni a cilené propagace zamérené na » Efektivni sprava sociélnich siti
klicové produkty cestovniho ruchu. * Pravidelna aktualizace oficialniho webu Rokycanska-Horazdovicka s
* Zlepsit viditelnost Rokycanska-Horazdovicka prostfednictvim online nabidkou atraktivit
platforem. * Online kampané cilené na specifické segmenty navstévnikl (napr.
* Podpofit zapojeni mistnich aktér( do online propagace rodiny, cyklisty, milovniky historie)

* Zapojit do propagace influencery s vazbou na oblast

Strategie opatieni

Tato opatreni se zaméruji na efektivni vyuziti online marketingu pro zvyseni atraktivity Rokycanska-Horazd ovicka. Klicem je pravidelna sprava a
aktualizace digitalnich platforem, které poskytuji aktualni informace o regionu, nabidkach a udalostech. Socialni sité slouzi jako hlavni komunika¢ni
kanal, ktery umoziuje pfimou interakci s navstévniky a sifeni obsahu, jako jsou fotografie nebo pribéhy z regionu. Soucasti strategie je také,
iniciace nataceni televiznich pofadu a zapojeni influencerii ve tvorbé kampani zamérenych na konkrétni cilové skupiny.

Popis, aktivity Garant, spoluprace Naklady

3.3.1 Pokracovat v rozvoji > Vytvaret pravidelny obsah na socialnich sitich zaméreny na pfirodni krasy, DS Rokycansko, 300 000 -
socialnich siti pro kulturni dédictvi a aktualni akce, zajimavosti, prezentaci zajimavych i méné mistni podnikatelé, 400 000 K¢
propagaci oblasti a znamych mist, novinek... kulturni instituce.
prezentaci atraktivit na > Vyuziti placené reklamy a kampani na socialnich sitich (napf. Facebook,
uzemi. Instagram) pro zvyseni dosahu. Vyuzivat i interaktivitu (komentéare a reakce

na né, soutéze...) pro zvyseni dosahu.

> Nataceni podcastil a kratkych video spotti zamérenych na pribéhy regionu,
jeho osobnosti a zajimavosti.

> Vyuzivat socialni sité ¢lent a partneri pro distribuci sdéleni na socialnich
sitich

= | == KROKEM s.r.0,, I¢: 06946861 \
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Priorita 3.3 - Rozvijet a podporovat on-line marketing a propagaci

- Popis, aktivity Garant, spoluprace Naklady

3.3.2

3.3.3

334

Pokracovat v rozvoji
webové stranky pro
propagaci a prezentaci
atraktivit na Gzemi.

Pravidelné pripravovat
aktualni marketingové
on-line kampané

na urcité téma napr.
jednotlivé produkty.

Iniciovat nataceni
televiznich poradu pro
podporu turistické
oblasti a pripravovat
spoluprace s
influencery

> Pravidelné aktualizovat obsah webovych stranek Rokycanska-
Horazd'ovicka s novinkami, nabidkou produktli a prehledem akci

Zajistit optimalizaci webovych stranek pro mobilni zafizeni.

Pravidelna aktualizace webu Rokycanska-Horazdovicka s novinkami,
nabidkou produktli a prehledem akci.

Tvorba interaktivni mapy atraktivit a tematickych tras, kalendar akci a
sekce s tipy pro planovani navstévy destinace.

Nastavit moznosti vyuzivani informaci z relevantnich fotobank (Plzerisky
kraj...), vytvorit vlastni Ulozisté fotografii.

Vytvaret tematické kampané zamérené na vybrany produkt ¢i téma
(napf. sezénni aktivity - letni vodni turistiku, podzimni pési turistiku, zimni
kulturni akce...).

Efektivné pouzivat cilené online reklamy na socialnich sitich a webovych
strankach.

Vytvaret marketingové balicky s propojenim na mistni poskytovatele
sluzeb (ubytovani, restaurace, prdvodci).

Spolupracovat na kampanich s mistnimi podnikateli, kulturnimi institucemi
a influencery.

Spolupracovat s televiznimi stanicemi a médii na prezentaci atraktivit
Rokycanska-Horazdovicka pomoci tematickych televiznich pofadu (napr.
Toulava kamera).

Identifikovat a navazat spolupraci s influencery zamérenymi na cestovani,
pfirodu, historii nebo rodinné aktivity, ktefi maji vztah k oblasti

Sdilet vytvoreny obsah influencert (fotografii, pribéhd, videi...) na
socialnich sitich a webovych strankach Rokycanska-Horazdovicka.

KROKEM s.r.0., IC: 06946861

DS Rokycansko

DS Rokycansko, obce,

podnikatelé v oblasti

DS Rokycansko,
influencefi, obce,
podnikatelé v oblasti

100 000 -
150 000 K¢

200 000 -
300 000 K¢

50 000 -
100 000 K¢
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Priorita 3.4 — Mobilni aplikace a benefitni systém

Cile a zaméry opatieni Nastroje
*  Zvysit komfort navstévnikd pomoci poskytnuti snadného pristupu * Aplikace
k informacim, a aktUélni nabidce. . |ntegrace map a tras

* Zajistit vlastni zdroj dat o toku navstévnikd a vyuzivani sluzeb pro dalsi
rozvoj a zvysovani kvality.
* V budoucnu pridat benefitni systém ve spolupraci s aktéry CR

* Systém benefitl

Strategie opatreni

Cilem tohoto opatreni je vytvoreni mobilni aplikace s intuitivnim designem, ktera navstévniklim usnadni planovani a pobyt na Rokycansku-
Horazd'ovicku. Aplikace propoji digitalni technologie s nabidkou regionu — zahrne interaktivni mapy, doporuceni tras, seznam atrakci a kulturnich
akci, moznost rezervace sluzeb i sekci s tipy na zazitky. Data z aplikace budou pravidelné analyzovana a slouzit k lepsSimu porozuméni
preferencim navstévniku. Definovani obsahu a funkénosti aplikace probéhne ve spolupraci s mistnimi aktéry CR a bude zohlednovat specifika
regionu. Aplikace bude priibézné aktualizovana na zakladé zpétné vazby od uzivatelU, aby zlstala atraktivni a uzitecna.

V budoucnu by mohla aplikace obsahovat systém vérnostnich program( a slev, ktery navstévniky motivuje k vyuzivani mistnich podnikd, A mohla by
byt zakladem pro benefitni systém navstévniku destinace.

Dalsi moznosti pro dlouhodoby rozvoj aplikace je vyuziti benefitniho systému v rdmci turistické oblasti pfi administrovani vybéru poplatku z pobytu,
coz by mohlo pomoci zvyseni efektivity vybéru poplatku a zjednoduseni administrativy pro ubytovatele a zapojené obce.

- Popis, aktivity Garant, spoluprace Naklady
3.4.1

Vytvorit mobilni > Vyvinout aplikaci s informacemi o oblasti obsahujici tipy na verty, informace DS Rokycansko, IT Dle rozsahu
aplikaci, ktera bude o kulturnich a prirodnich pamatkach a dalSich atraktivitach, prip. dalsi funkce specialisté, mistni aplikace a
slouzit jako priivodce » Technologické rfeseni se musi dlouhodobé rozvijet a prinaset sluzby, které obce. dle intenzity
oblasti v Rokycansku. odpovidaji standardu podobnych aplikaci, technologickému vyvoji a zapojeni
pozadavkldm navstévnikd externich
> Integrovat itinerare s moznosti planovani tras a prehledem sluzeb (ubytovani, subjektd

restaurace, pravodci).

> Integrovat moznost hodnoceni lokality pfimo od uzivatel(i, a moznost vyuzivat pro
ziskavani zpétné vazby od navstévnik(.

> Propojovat s moznostmi ostatnich aktérd, provazani na jimi poskytované sluzby
(napriklad audio priivodce...)

= | == KROKEM s.r.0, IC: 06946861
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Priorita 3.4 — Mobilni aplikace a benefitni systém

Popis, aktivity Garant, spoluprace NEINEL)Y

3.4.2

3.4.2

3.44

Nastavit a vymyslet
systém sbéru kontaktu,
které je mozné vyuzit k
dalSim marketingovym
cinnostem

V budoucnu umoznit
vznik benefitniho
systému v aplikaci ve
spolupraci s aktéry
cestovniho ruchu.

Zvazit moznost vyuziti
aplikace pro usnadnéni
vybéru poplatku

z pobytu.

> Vytvofit mechanismus pro sbér e-mailovych adres a kontaktt navstévnik(

>

>

prostfednictvim aplikace.

Nastavit vyhody pro registrované uzivatele aplikace; zapojit funkce, které

motivuji uzivatele k poskytnuti kontaktu.

Vyuzivat aplikaci a ziskané kontakty k zasilani personalizovanych nabidek
a informaci o aktualnich akcich, nabidkach..., a tim podpofit opakované

navstévy.

vyuzivat aplikaci a ziskané kontakty pro zasilani nabidek pobyti a aktivit
mimo hlavni sezénu, zamérenych na konkrétni cilové skupiny.

Implementovat do aplikace vérnostni systém pro navstévniky (napr. slevy

na vstupné, ubytovani ¢i sluzby, soutéze...).

Monitorovat vyuzivani benefiti a provadét analyzu chovani navstévnikd

v destinaci.

Propojit benefitni systém s mistnimi podnikateli a kulturnimi institucemi.
Rozsifovat sit’ subjekti, které umoznuji zapojit se do benefitniho

systému (primarné ubytovatelé)

Rozsifovat sit’ subjekti, které akceptuji benefitni systém a poskytuji jeho

uzivatelim vyhody

Iniciovat diskusi s obcemi a ubytovateli, zda a jakym zplGsobem vyuzit
aplikaci pro zjednoduseni administrace vybéru poplatku z pobytu

v jednotlivych obcich.

Propojeni benefitniho systému s vybérem poplatku z pobytu miize zvysit

efektivitu vybéru tohoto poplatku.

Pri spravném nastaveni miize tento systém zjednodusit administrativni
narocnost vybéru poplatku z pobytu na strané ubytovatelii i obci.

KROKEM s.r.0., IC: 06946861

DS Rokycansko,
mistni ubytovatelé,
obce

DS Rokycansko,
obce,
mistni podnikatelé,
kulturni instituce

DS Rokycansko,
mistni ubytovatelé,
obce

Dle rozsahu
aplikace a
dle intenzity
zapojeni
externich
subjektd

Dle rozsahu
aplikace a
dle intenzity
zapojeni
externich
subjektd

Dle rozsahu
aplikace a
dle intenzity
zapojeni
externich
subjektd
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Strategicky cil 3 je v ramci Strategie méren nasledujicimi indikatory.

. vy s 0 . Vychozi Zdroj
Indikatory pro méreni strategického cile hodnota (2024) do roku 2026 do roku 2029 do roku 2032

Evidence
Pocet navstévnika webovych stranek rocné 1000 20 000 35000 50 000 destinacni
spolecnosti

Evidence
Pocet realizovanych marketingovych kampani 2 5 10 15 destinacni
spolecnosti

Evidence
Pocet prispévku na socialnich sitich ro¢né 100 150 200 250 destinacni
spolecnosti

Vytvoreni prvni Zapojeni

Vytvoreni prvni . Evidence
Rozvoj mobilni aplikace a benefitniho systému funkéni verze B verze , a;v)hkace ole destinacni
aplikace eneflltmho vybéru poplatku spolegnost
systému z pobytu
Evidence
Pocet stazeni mobilni aplikace 0 500 2 500 5000 destinacni
spolecnosti

KROKEM KREIA 69\
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Kontrola, monitoring a vyhodnocovani Strategie

Pro dosazeni stanovenych opatieni bude Strategie pribézné monitorovana a v uréeném terminu aktualizovana. Monitoring Strategie je
provadén pribézné v souladu se stanovenymi indikatory. Komplexni vyhodnoceni Strategie a jeji pfipadna aktualizace je provadéna minimalné

v poloviné a na konci obdobi.

Garant aktivity / Reditel/ka DS Rokycansko Spravni rada DS Rokycansko
projektu (koordinator/ka) (gestor)

Prubézné vyhodnoceni Kazdy o . Vypracovava zpravu Projednava
a monitoring rok PAlpEIe (peeldsey o plnéni Strategie a schvaluje
Komplexni vyhodnoceni V poloviné .. . .. . . . . Projednava
a aktualizace obdobi (2028/29) Pripravuje podklady Pripravuje zpravu a navrh aktualizace a schvaluje
Po uplynuti .. C ey . Co
Zavérecné vyhodnoceni obdobi Pripravuje podklady Prlpr(a)v:ée IZn aév:irgfrna?: zisravu :rgéﬁsgli\./:
(2032/33) P 9 )

Vyhodnocovani Strategie je provadéno na zakladé indikatord, které jsou stanoveny pro uroven cill a aktivit v ramci jednotlivych opatreni.
Indikatory slouzi predevsim k méreni miry naplfiiovani Strategie. Ve Strategii jsou stanoveny dva zakladni typy indikatort:

Méfi celkovou Ucinnost Strategie. Jejich naplnéni zavisi na zpUsobu implementace dokumentu i na vnéjsich
Indikatory globalnich cilt podminkach — napf. ekonomicky vyvoj. Pokud dojde k objektivnim zménam vnéjSich podminek, pfipadné podstatné
zméné zpUsobu implementace, je nezbytné hodnoty téchto indikatord aktualizovat.

Méfi vysledky na urovni aktivit, které jsou uvedeny v jednotlivych tematickych opatfenich. Indikatory slouzi
pro zjisténi toho, zda jsou jednotliva opatreni realizovana tak, jak byly naplanovany. Indikatory slouzi pro pribézné
vyhodnoceni a monitoring implementace Strategie.

Indikatory pro jednotlivé
strategické cile

Jak vyhodnocovat indikatory?
Indikatory je mozné vyhodnocovat za predpokladd dostupnosti dat a informaci jako soucast vytvoreného systému sbéru dat a informaci. Pro kazdy

indikator uvedeny v této Strategii je proto nutné sledovat relevantni data.

S blizicim se koncem obdobi, pro ktery je strategie pfipravena, je vhodné zahajit pfipravu Strategie nové, tak aby na sebe mohly Strategie
navazovat a pokracoval dlouhodoby komplexni pristup k rozvoji cestovniho ruchu v turistické oblasti.
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Kontrola, monitoring a vyhodnocovani Strategie

Zpusob vyhodnoceni

— zprava o plnéni

Vyhodnocovani probihd prostiednictvim
pravidelnych zprav o plnéni Strategie. Jde
o stru¢nou informaci, ktera obsahuje
zplUsob napliovani jednotlivych typovych
aktivit / projektl Strategie.

Tato zprava je predkladana gestorovi

Strategie, tzn. Spravni radé organizace
Destinacni spolec¢nost Rokycansko, z.s.

Pro vyhodnoceni Strategie je doporuceno
vyuzit jednoduchou tabulkovou formu.

Sablona pro vyhodnoceni Strategie

Priklad: 2.1 - Podporovat spolupraci vsech aktérii CR

isob Inéni Naklady Hodnota indikatoru
Néazev typové aktivity Gafa.”t A I AEAl /

Zatimco strategicky dokument definuje dlouhodobé cile, vizi, mise a priority, akéni plan je konkrétni a podrobny seznam kroku, aktivit
a iniciativ, které je tfeba provést, aby se téchto cili dosahlo. Je zpravidla vyhotoven na kratsi casové obdobi a je pribézné vyhodnocovan.

» Pokud jsou skutecné vysledky odlisné od ocekavanych, analyzujte priciny. Zjistéte, co funguje, co nefunguje a proc.
* Na zakladé analyzy odchylek navrhnéte doporuceni pro zlepseni. Pokud je to nutné, upravte akcni plan nebo zplisob realizace.
* Minimalné jednou rocné provérte cely akéni plan, abyste zjistili, zda stale odrazi vase prioritni cile, aktualni realitu a vyzvy.

+ S blizicim se koncem obdobi, na ktery je nastaveny akcni plan, vytvorte akéni plan v souladu s aktualni podobou strategie a stavu naplnénosti
predchazejiciho akéniho planu, aby stanovené cile byly realizovatelné a pritom vedly k naplnéni cil( Strategie.

Akcni plan je vypracovan v samostatném dokumentu.

Akcni plan je pfipraven pro aktivity, jejichZ realizace ma byt zahdjena v letech 2025 - 2027.
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Poznamka:

Praci na studii jsme zapocali v zafi 2024 a ukoncena byla v dubnu 2025. Od tohoto data jsme neucinili jakékoliv aktualizace této zpravy o jakékoliv dalsi udalosti Ci
okolnosti. V priibéhu pripravy této studie jsme pouzivali primarni i sekundarni zdroje informaci. Primarni zdroje predstavovaly predevsim podkladové informace od
zadavatele studie. Sekundarni sbér informaci cerpal prevazné z CSU a webovych stranek se zaméfenim na téma studie. Zdroje pro konkrétni data vzdy uvadime
v relevantni ¢asti dokumentu. V neposledni fadé jsme vyuzili databazi a zkusenosti odbornikd zpracovatele.

Tento dokument se odkazuje na Analyzu zpracovatele. Jedna se o pripady, kdy jsme provedli urcité analytické procedury na zéakladé dostupnych informaci,
abychom byli schopni prezentovat vysledna data. Nicméné nelze vyloucit pripadné nesrovnalosti ¢i zkresleni informaci zplisobené zamérnym poskytnutim
nepravdivych dat zdrojovymi subjekty.
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